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As relacoes bilaterais vivem uma fase de “intenso” desenvolvimento. De Franga, recebemos,
atualmente, um nimero recorde de turistas e investidores (sobretudo no imobiliario).
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Para sentir o pulso da atual rela-
c¢do comercial entre Portugal e
Franca, importa desde logo que
se coloque em cima de mesa o
peso que assumem fatores como
os antigos e profundos lacos cul-
turais, a partilha do espago eu-
ropeu e a assinaldvel comunida-
de portuguesa que, particular-
mente a partir de Paris, conti-
nua a contribuir de forma impar

para a evolucdo desta histéria. E
neste cendrio, as relacdes econoé-
micas bilaterais sdo, de facto, in-
tensas.

A Franca tem vindo a ocupar,
nos ultimos anos, a segunda po-
sicdo no ranking dos principais
clientes de Portugal. Ainda se-
gundo a andlise da AICEP -
Agéncia para o Investimento e
Comércio Externo de Portugal,
as nossas exportagoes para este
pais tém vindo a crescer, ano
apo6s ano, contribuindo para um
incremento do nosso excedente
comercial (desde 2010 a balanga

comercial regista um saldo posi-
tivo). Em 2014, o saldo foi da or-
dem dos 1,49 mil milhodes de eu-
ros, tendo as expedicoes de pro-
dutos portugueses para Franca
atingido 5,6 mil milhdes de eu-
ros (+2,7% face a 2013). A taxa de
cobertura das importacdes pas-
sou de 105,7% em 2010, para
135,7% em 2014.

Os analistas mostram-se con-
victos de que, fruto da crise glo-
bal, estdo a regressar ao nosso
pais importadores franceses que
tinham “desviado” as suas com-
pras de Portugal para a China,

mas que regressam agora dado o
aumento dos custos de transpor-
te e da mao de obra chinesa,
bem como pela necessidade de
reduzirem as quantidades im-
portadas, aumentar a garantia
de qualidade, preferindo a pro-
ximidade geogrdfica, o que be-
neficia Portugal. Esta evolucdo é
evidente em bens de consumo,
como calcado, vestudrio, bem
como no dominio das mdquinas
e aparelhos.

Em vdrios setores tradicio-
nais e com peso na nNossa econo-
mia, a Fran¢a é mesmo um dos

Interesse francés em
Portugal intensifica-se

primeiros clientes, como € o
caso dos vinhos do Porto, da Ma-
deira e do vinho verde, do mobi-
lidrio, dos materiais de constru-
¢do, do papel, das ceramicas e
corti¢a ou dos moldes; ocupando
também posicOes muito relevan-
tes em outros produtos dentro
da indastria automovel, do téxtil
ou do calcado, entre outros.

A Franga constitui um mer-
cado de oportunidades para di-
ferentes setores da producdo na-
cional, como o da madeira e
seus derivados, o da aerondutica
ouodasTIC. m
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Investimento de Portugal em Franca:

Estado francés apoia e incentiva

Atualmente, ao instalar-se em
Franca, as empresas estrangeiras
beneficiam de um quadro juridi-
co relativamente seguro, existin-
do mesmo algumas solucdes em
matéria de estatutos, consoante a
atividade ou estratégia comercial.

Assim, as empresas podem,
com facilidade, alterar os estatu-
tos ou, entre outros exemplos, a
estrutura do capital social. A Fran-
¢a, como a maioria dos paises,
promove uma politica de incenti-
VOs ao investimento estrangeiro e
a simplificacdo da regulamenta-
¢do é um fator de atracdo. Generi-
camente, ndo sdo necessdrias au-
torizacdes prévias para o Investi-
mento Direto Estrangeiro (IDE)
salvo se forem investimentos na

Defesa; empresas de servico pu-
blico, ou que representem uma
ameaga para a ordem publica,
satide ou seguranca.

Os potenciais investidores po-
derdo eventualmente obter algu-
mas ajudas financeiras ou apoios
fiscais disponibilizados pelo Esta-
do francés, tendo em vista favore-
cer o desenvolvimento econémi-
co de diferentes regioes do pais.

A Franca tem, inclusive, vindo
a incentivar o investimento e as
parcerias nos chamados “Polos de
Competitividade” (Association
Francaise des Poles de Compétiti-
vité), quer diretamente, quer pela
Agéncia Francesa para os Investi-
mentos Internacionais (Business
France), ou ainda através da Agén-

t .=
« E="

« 20
T Q)] -

R @ SEmeve D

"

cia para a Inovacdo Industrial in-
tegrada na BPI France.

Apesar das oscilagdes verifica-
das nos dltimos anos, o mercado
francés continua a apresentar
condicoes de atratividade em ma-
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A simplificacao da
regulamentacao
francesa é um
fator de atracao

Portugal, como destino de férias, esta definitivamente no pdédio das preferéncias dos turistas franceses.

téria de investimento, como o
confirma o facto de a Franga ser,
de acordo com os dados da UNC-
TAD1, o terceiro destino de IDE
na Unido Europeia em 2015 (e o
décimo mundial), com um fluxo
de entradas estimado em 42,9 mil
milhoes de ddlares.

Se é um facto que as maiores
institui¢oes financeiras portugue-
sas dispdem de redes significati-
vas em Franca, que poderiam ser
mais aproveitadas pelas nossas
empresas, também ndo deixa de
ser verdade que alguns dos maio-
res grupos industriais portugue-
ses tétm aumentado consideravel-
mente a sua presenca neste mer-
cado nos ultimos anos. Neste
campo, destacam-se alguns casos,

——1 ]

i,

Investimento de Franc¢a em Portugal:
turismo continua a liderar

Os mais recentes dados nao dei-
xam duvida de que o setor do tu-
rismo mantém-se como lider
quanto ao investimento francés
em Portugal. Seguem-se os seto-
res da energia, ambiente e TIC
(impulsionados pelas orienta-
¢Oes governamentais) e ainda a
construcdo/obras publicas (gra-
¢as a internacionalizacdo de
grandes grupos nacionais).
Importa por isso realcar que
os maiores grupos industriais e
financeiros franceses dispdem
de estabelecimentos estdveis no
nosso pais, direta ou indireta-
mente, e tem-se assistido mesmo
a um crescente interesse pelo in-
vestimento em Portugal, como
refletem os casos recentes de

aquisicoes da Robbialac e de di-
versas unidades vitivinicolas no
Douro ou a instalacdo de uma fa-
brica ligada ao grupo Louis Vuit-
ton em Ponte de Lima. A Camara
de Comércio Luso-Francesa em
Lisboa regista mais de 400 socie-
dades com capital francés.

Sobre os setores de investi-
mento privilegiados pelas em-
presas francesas em Portugal
(por namero de filiais), a AICEP
aponta a constru¢do (com 13%
do total), os transportes (atingin-
do 11%), os bens de consumo
(11%), a energia (10%) e os servi-
cos financeiros (10%).

Por outro lado, importa
igualmente reter que a presenca
francesa em Portugal, ndo obs-

tante ter sofrido uma reducao
nos setores tradicionais de ativi-
dade, principalmente téxtil e
confecdo, mantém-se focados
nos setores do calcado (Méphis-
to), da quimica (Air Liquide, Rho-
ne-Poulenc), dos laboratérios far-
macéuticos (Servier, Sanofi-
-Aventis), dos equipamentos au-
tomoveis, de instalacdo elétrica
e eletrénica (Alcatel, Legrand,
Schneider, Schlumberger,
Alstom).

Contudo, € no setor dos servi-
¢os que Franca tem aumentado a
sua presenca nos ultimos anos,
com destaque para a grande dis-
tribuicdo (Auchan, Intermarché,
Leclerc, Conforama, La Redoute,
FNAC, Decathlon e Leroy-Mer-

lin), os seguros, o crédito ao con-
sumo, a informdtica, o turismo e
os transportes.

Em 2015 (no periodo com-
preendido entre janeiro a setem-
bro), Franca foi o terceiro inves-
tidor em Portugal, com 346 mi-
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Depois do turismo,
os investidores
franceses
privilegiam

a energia,
ambiente e TIC

nomeadamente o da compra pela
Inapa do segundo distribuidor de
papel francés (a Mafipa); da cons-
trucdo de uma fibrica de produ-
cdo de pecas pldsticas em Valen-
ciennes pela Simoldes; da fibrica
Isoroy, filial da Tafisa do grupo So-
nae Industria; da fibrica GBP
(Granger Bouguet Pau) pelo grupo
Frulact; ou ainda, dos desenvolvi-
mentos da Logoplaste, Martifer e
Visabeira.

Também no comércio, a Fran-
¢a tem vindo a ser alvo, por parte
de cadeias de distribuicdo portu-
guesas, de abertura de lojas. E o
caso do grupo Salsa (drea do ves-
tudrio que conta jd com oito lojas
em Franca) e da Parfois (acessé-
rios , com 21 lojas em Franca). |

1hdes de euros de investimento
liquido. Em termos de stock de
ID de Franca em Portugal no fi-
nal de setembro de 2015, o mes-
mo ascendia a 4,4 mil milhoes
de euros, o que fazia de Franca o
quinto pais com mais investi-
mento acumulado em Portugal,
com 4,5% do total. De referir a
aquisicdo da ANA pelo grupo
VINCI, em 2012, um investimen-
to da ordem dos 3 mil milhoes
de euros e mais recentemente,
em 2015, a aquisi¢do da Portugal
Telecom pela Altice por 5,8 mil
milhoes de euros, assim como o
investimento numa nova fabrica
de componentes para a indastria
aerondutica da multinacional
francesa Mecachrome. m

Pau Barfena/BIoomberg



PUB

* Conta Corrente

* Factoring

* NB Express Bill

* Gestdo de Pagamento
a Fornecedores

novobanco.pt/empresas



M TROFEUS LUSO-FRANCESES

ENTREVISTA Carlos Aguiar
Presidente da Camara de Comércio e Industria Luso-Francesa (CCILF)

Turistas e investidores
franceses em Portugal
batem recorde

A CCILF entrega pela 23° vez os Troféus Luso-Franceses e a luz deste evento emblematico

caracteriza a atual relacao entre os dois paises

Sénia Bexiga
sbexiga@jornaleconomico.pt

Atualmente, em termos glo-
bais, que visio tém os investi-
dores e gestores franceses de
Portugal?

Uma visdao que continua a ser
globalmente favoravel e positi-
va, ndo obstante, entre outros
fatores negativos, a persistén-
cia do baixo crescimento do
pais, da divida e da crise bancé-
ria ainda por resolver.

Tendo contribuido igualmente
para um agravamento da incer-
teza a reversdo de importantes
subconcessdes no setor dos
transportes e a adocdo de medi-
das suscetiveis de afetarem a
competitividade das empresas.
Por avaliar estd ainda o impacto
do Orcamento para 2017 na
confianca e no investimento,
que no primeiro trimestre de
2016 baixou.

Do lado positivo, sdo relevados a
diminuicdo do desemprego, o
comportamento positivo das ex-
portacoes e a aparente estabili-
dade do Governo, ainda que a
férmula de apoio parlamentar
do mesmo encontrada tenha, de
inicio, suscitando interrogacoes.
No entanto, em geral, esses fa-
tores negativos ndo tém posto
em causa o continuado empe-
nho das empresas francesas —
grandes, médias e pequenas -
em investirem e em se expandi-
rem em Portugal, no litoral e
no interior, numa perspetiva de
longo prazo, de inovacdo e de
criacdo de emprego.

Essas empresas continuam a
ser um dos maiores empregado-
res no pais, com a criagdo de
novos postos de trabalho e de
quadros qualificados e bem re-
munerados.

A Franca é, no plano comer-
cial, o terceiro fornecedor de
Portugal e em 2015, o seu se-
gundo cliente. Portugal conti-
nua a atrair um numero recor-
de de turistas franceses e de
compradores de imdéveis com

um elevado poder de compra,
bem como jovens empresdrios,
atraidos nuns casos, mais por
uma fiscalidade que lhes é favo-
ravel, e noutros, mais pela qua-
lidade de vida e pelo bom aco-
lhimento de que sdo alvo, ou
por ambos.

O que estd na base do cresci-
mento do interesse francés por
Portugal?

Li recentemente que os france-
ses sdo 0s que mais reservas de
hotéis fizeram para o Web
Summit, em novembro. Prova-
velmente, alguma indefinicdo
em Franca, e um 2017 que se
perspetiva com incertezas a ni-
vel geopolitico e econémico
por toda a Europa pelo menos,
contribuird para o interesse dos
franceses por Portugal.

Mas ndo devemos esquecer que a
afluéncia e a presenca francesa
em Portugal (investimento, per-
manéncia, turismo) é de muito
longa data e a maior parte das
vezes imunes aos regimes politi-
cos ou as flutua¢des econédmicas
dos dltimos decénios.
Testemunho disso é o facto de
esta Camara celebrar no proxi-
mo ano 130 anos de presenca
ininterrupta em Portugal (foi
fundada na Monarquia, como
um Clube de Neg6cios, que ain-
da é), ao servigo das relacdes eco-
noémicas entre os dois paises.

Para os franceses, Portugal tem
servido de plataforma para a
América Latina e Africa?
Embora nao disponha de dados a
esse respeito, ndo creio que, signi-
ficativamente, seja esse o caso.

As recentes alteragdes fiscais,
nomeadamente a nivel do novo
imposto sobre o imobilidrio,
tém gerado questdes e preocu-
pagOes por parte das empresas
e cidadaos franceses?

Veremos, depois de conhecer-
mos a configuracdo final do Or-
camento para 2017 e do novo
imposto sobre o imobilidrio.
Por tudo aquilo que foi veicula-
do pela imprensa e pelos analis-
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Portugal continua a
atrair um ndmero
recorde de turistas
franceses e de
compradores de
imoveis com um
elevado poder de
compra, bem como
jovens
empresarios,
atraidos nuns
Casos, por uma
fiscalidade que
lhes é favoravel,

e noutros, pela
qualidade de vida
e pelo bom
acolhimento,

ou por ambos
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Nao devemos
esquecer que a
afluéncia e a
presenca francesa
em Portugal
(investimento,
permanéncia,
turismo) é de
muito longa data e
a maior parte das
vezes imunes aos
regimes politicos
ou as flutuacdes
econdmicas

tas especializados, estou em
crer que o clima positivo preva-
lecente até agora ndo se altera-
rd significativamente.

As empresas lusas e francesas
conseguem interagir num mer-
cado comercial global?

Em Portugal é sabido que exis-
tem empresas e grupos econo-
micos muito bem estruturados e
geridos, nos mais diversos seto-
res de atividade, capazes de om-
brear com algumas das melho-
res empresas francesas, e de
competirem até no mercado
francés. H4 exemplos concretos.
Compete, naturalmente, a
umas e outras encontrar zonas
de interesse comum e merca-
dos onde se justifique tal apro-
ximac¢do, como, por exemplo,
todo o mundo da Lusofonia ou
da Francofonia.

Que expetativas tem a CCILF
para a economia portuguesa
em 2017?

A nossa expectativa e o nosso
posicionamento sdo o de, sejam
quais forem os desafios em
cada momento, pormos ao ser-
vico das empresas francesas e
portuguesas as nossas capacida-
des no sentido de desenvolver
as correntes de negocios entre
Portugal e a Franca e facilitar a
implantacdo das empresas nos
dois paises. Sempre o fizemos,
nas alturas boas e nas mds.
Somos, gracas a qualidade, pro-
fissionalismo e motivacdao da
nossa equipa, uma institui¢ao
de referéncia, ao servico dos
nossos cerca de 600 socios e das
empresas que nos procuram.

Qual a importancia da CCILF
para os empresdrios e gestores
portugueses que querem traba-
lhar em Franga? Que tipo de
apoios é possivel dar?

Eu penso que crescente. Faze-
mos parte da rede das Camaras
de Comércio e Industria france-
sas no estrangeiro, com 115 re-
presentacdes em mais de 80
paises. E estamos em contacto
regular com as Camaras de Co-

mércio nas principais regioes e
cidades francesas.

Tudo isto € posto ao servico dos
nossos socios, gestores e em-
presdrios portugueses.
Organizamos para empresas por-
tuguesas missoes em Franca e
continuamos a desenvolver a ati-
vidade junto dos salGes especiali-
zados em Franca - temos uma
parceria com a Promosalons.

Em 2015, organizamos quatro
missOes de procura de agentes
comerciais em Franga para 28
empresas portuguesas; e 25 em-
presas, também portuguesas,
participaram em missoes indivi-
duais de prospecdo em Franca.
Temos como propoésito propor a
organizagoes profissionais por-



tuguesas a realizacdo de opera-
¢oes comuns em Franca.

E através da parceria que temos
com a Business France (o AICEP
francés), entre outros objetivos,
procuramos simplificar o per-
curso das empresas portuguesas
que queiram investir em Franca.

E no sentido inverso, que papel
assume para os empresdrios
franceses que querem instalar-
-se em Portugal?

Asseguramos o acolhimento e o
acompanhamento das empresas
francesas que queiram vender e
investir em Portugal, proporcio-
nando-lhes até espacos nas nossas
instalacoes, que queremos melho-
rar e aumentar a curto prazo.

Organizamos, em Lisboa e no
Porto, semindrios, conferéncias
e encontros sobre temas tdo di-
versos como imobilidrio, cluster
aerondutico, cluster automovel,
silver economy e outsorcing,
bem como almocos-debate, nos
quais congregamos e aproxima-
mos empresdrios franceses de
portugueses, e lhes prestamos o
apoio de que necessitam para co-
nhecerem melhor e se implanta-
rem no mercado portugués.

Como tem evoluido o ndmero
de associados CCILF?

Nos dois dltimos anos tivemos
um crescimento aprecidvel de
sécios, que neste momento ron-
dam os 600.
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Este ano, embora
unanime no fim,

a escolha dos
finalistas pelo

juri foi renhida.

O Troféu

da Inovacao foi

O gque reuniu mais
candidaturas
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Que significado assume, para as
empresas e para a sociedade, a
atribuicdo destes galarddes
anuais da Camara de Comeércio
e Inddastria Luso-francesa?

A ajuizar pelo ntimero crescen-
te de candidaturas ao longo dos
ultimos anos - este ano atingi-
mos o maior numero — de em-
presas, pequenas, médias e
grandes, dos mais diversos seto-
res de atividade, estou conven-
cido de que estes galarddes
“vieram para ficar”, sdo ja lar-
gamente conhecidos e suscitam
o interesse das empresas, por-
tuguesas e francesas.

Este ano, embora unidnime no
fim, a escolha dos finalistas
pelo juri foi renhida. E o “Tro-
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DISTINCAO

12 empresas disputam
Troféus Luso-Franceses
2016

A Camara de Comeércio e
Industria Luso-Francesa (CCILF)
promove uma vez mais a
ceriménia de entrega dos
Troféus Luso-franceses, um
galarddo que premeiam as
melhores empresas portuguesas
e francesas, associadas e nado-
-associadas, nas seguintes
areas: Exportacdo (sera
entregue a uma empresa pela
qualidade dos seus resultados
na exportacao para Franca ou
Portugal); “Investimento”
(galardoaré o sucesso de um
investimento realizado num dos
dois paises); “PME”
(recompensaré a inovacao e o
dinamismo das pequenas e
médias empresas);
“Desenvolvimento Sustentavel”
(sera atribuido a uma empresa
que aplique uma politica
sustentavel); “Inovacdo”
(premiara um projeto, servico ou
produto inovador) e o “Troféu do
Juri”, o qual visa recompensar
uma empresa ou projeto de um
dos paises que se tenha
destacado num dos dois
mercados.

Nesta edicdo, a 238, a
organizagdo sublinha o aumento
na ordem dos 15% de inscritos,
face a anterior, e recorda que a
selecéo dos nomeados é
realizada por um juri
independente, composto por
representantes da AICEP,
IAPMEI, Conselheiros do
Comércio Exterior, empresarios,
patrocinadores e parceiros do
evento. Assim, este ano, para o
“Troféu Exportagdo Portugués”
estdo nomeadas a Aquatlantis, a
Caradonna e a Jasil; o “Troféu
PME” vai ser disputado pelo
Atelier des Créateurs, pela
Caradonna e a Jasil. Na
categoria “Investimento” estdo
nomeadas a AMG Groupe; a
Caradonna e a PrimelT
Consulting. Selecionadas para o
“Troféu Inovagao” estdo a New
Textiles, a Transdev Mobilidade
e a Xhockware. J& as candidatas
ao “Troféu Desenvolvimento
Sustentavel” sao a Azad, a
LIPOR e a sociedade de
advogados Vieira de Almeida &
Associados.

féu Inovacdo” foi o que reuniu
um maior nimero de candida-
turas.

Para além de sé6lidas empresas
do setor industrial, ndo falta-
ram start-ups, IT, transportes e
0S Servicos.

E possivel vir a alargar o ndme-
ro de prémios e dreas de atua-
¢ao? Ou poderdo até ser criados
outros prémios?

Nao antevemos a necessidade de
o fazer. Vamos atribuir seis tro-
féus, designadamente, “Exporta-
¢do Portugués”, “PME”, “Investi-
mento”, “Inovacdo”, “Desenvol-
vimento Sustentdvel” e um “Pré-
mio Especial do Jari”. Creio que
sdo suficientes. ®



M TROFEUS LUSO-FRANCESES

12

Empresas
Finalistas

EXPORTACAO
PORTUGUES

AQUATLANTIS
1996/Indlstria

A Aquatlantis € uma empresa
nacional que conta com mais de
40 anos de experiéncia no
fabrico de aquarios, exportando
cerca de 97% da sua producao.
A Francga € o principal mercado
de destino dos seus produtos
com cerca de 60% do volume
de negdcios.

A Aqguatlantis fabrica aquérios e
terrarios, filtros para dgua doce e
salgada, recargas e outros
acessorios, moéveis adaptados,
sistemas de iluminacdo “T5” e
sistemas de iluminacdo “LED” de
nova geracao.

A marca aposta hum conceito
que une o design a qualidade e
inovacao/moderniza¢do dos
seus produtos e das suas
secBes produtivas, como a
serralharia, carpintaria e
eletricidade.

A empresa responde as
exigéncias do mercado devido a
sua flexibilidade produtiva em
produzir internamente quase
todos os componentes dos
aquarios.

EXPORTACAO
PORTUGUES

CARADONNA
2002/Industria

O grupo Caradonna, empresa de
assemblagem de cofres fortes
no dominio da segurancga
bancaria, investiu em Portugal
através da instalacdo de uma
unidade de producdo, com uma
area de 12 mil metros quadrados.
“Esta decisdo permitiu a nossa
empresa, nos Ultimos cinco anos,
um crescimento sustentado na
ordem dos dois digitos”, salienta
a empresa.

A indUstria esta situada em
Marco de Canavezes, Porto,
empregando neste momento 122
funcionarios e exporta 100% da
sua produgado para cerca de 72
paises em todo o mundo.

A flexibilidade, o know how, a
atualizacdo constante dos seus
equipamentos, produtos e
servicos e o investimento na
formacao dos seus
colaboradores sdo linhas
mestras que definem o seu ADN,
a sua forma de estar no mercado
e a sua cultura empresarial.

A satisfacao total dos seus
clientes bem como as suas
necessidades sdo igualmente
preocupacdes constantes do

grupo.

EXPORTACAO
PORTUGUES
JASIL

1978/Metalomecanica

A Jasil (J. Anténio da Silva)
exporta 84% da sua produgdo. A
principal area de negocio centra-
-se no fabrico de pecas de
motor para motos, ultraleves,
microcarros, kart e bicicletas
elétricas.

Atualmente, tem dez clientes em
Franca, que representam 45,6%
do total dos negdcios. Estes
clientes distribuem-se em dois
grupos: clientes com produto
proprio onde a Jasil presta
servigos de fabricagdo do
produto desenvolvido pelo
cliente (75%) e clientes que
distribuem os produtos marca
Jasil (25%).

A empresa investe
permanentemente em meios
que permitam aumentar a
qualidade e frequéncia com que
apresenta novos produtos, assim
como no investimento em
recursos e novas tecnologias.
As principais capacidades de
producdo sdo o forjamento,
torneamento, maquinacao,
retificacdo, fresamento e
polimento.

Emprega, neste momento, um
total de 78 colaboradores e
assume como prioridade a
promocdo da formacdo continua
da sua equipa.

TROFEU PME
WTELIER

DES CREATEURS
2007/Industria Téxtil

Fundada por dois investidores
franceses, a empresa aposta na
expansdo do seu produto e quer
ser um exemplo na qualidade,
bem como da marca “made in
Portugal”. O Atelier des
Createurs situa-se no centro do
Porto, na zona de intervencdo
prioritdria da SRU - Sociedade
de Reabilitagdo Urbana.
Apostando claramente na
confecdo de fatos por medida
de alta qualidade -a sua peca
chave - sobre a ligacdo ao
mercado francés evidencia-se o
facto de, atualmente, este ja
representar cerca de 80% da
faturacdo da empresa.

Por agora, o desafio passa agora
pela transmissdo do legado e do
“saber fazer” a geracdo mais jo-
vem. Juntando a escola da alfaia-
taria tradicional aliada as novas
tecnologias, o Atlerier des Créa-
teurs criou um produto e servico
de qualidade, o “savoir faire”.

TROFEUS LUSO-FRANCESES
TROPHEES LUSO-FRANCAIS

2016

A qualidade, diferenciacao,
perfeicdo, flexibilidade e
capacidade de resposta a toda e
qualquer exigéncia dos clientes
sdo elementos pelos quais a
marca se rege.

As empresas Caradonna e Jasil
também sdo candidatas a esta
categoria.

TROFEU
INVESTIMENTO

AMG GROUPE
1996/Servicos, Gestao

A AMG Groupe € uma empresa
francesa que conta com um
grupo de acionistas luso-
-descendentes, o que se torna
também um “motivo” para a
apresentacao desta sua
candidatura aos troféus. A
diferenciacdo deste grupo passa
por todos os niveis da
organizagdo, pela forma de
gestdo francesa, pelos processo
implementados, bem como pela
sua estratégia e dinamismo que
imprimi em toda a sua atividade.
O grupo apostou
essencialmente em trés grandes
areas de atuacdo: Limpeza
Industrial, Seguranca,
Multiservicos. Sendo que, sobre
a area especifica das Limpezas
Industriais, o grupo nao deixa de

sublinhar que em Portugal ainda
é pouco valorizada.

Num mundo cada vez mais
virado para a exceléncia
financeira, o grupo salienta que
estd “muito mais direcionado
para a exceléncia humana,
através da formacdo aos nossos
funcionarios, acompanhamento e
evolucdo de carreira e
promocdes internas. 0 NOSSO
grupo é 100% familiar e este
critério € para ndés o mais
importante”.

TROFEU
INVESTIMENTO
PRIME IT

CONSULTING
2006/Tecnologia

A PrimelT é uma empresa 100%
portuguesa que completa este
ano dez anos de mercado,
registando ao longo dos anos
um cresciemento totalmente
organico.

Os setores de atividade desen-
volvem-se na area das telecomu-
nicacdes, tecnologias, solucdes
de engenharia para os setores
do petréleo, gas e petroquimica e
infraestruturas.

Atualmente, conta com mais de
150 colaboradores em Franca e
mais de 350 em Portugal. Esta

presente em varios projetos inter-
nacionais em mais de 50 cidades
e escritérios. Em 2016, a grande
aposta centra-se no crescimento
das suas equipas, nacional e in-
ternacional, através da criagao de
um programa inovador para a in-
tegracdo de novos colaborado-
res. Com a expansao verificada
apostard também no investimen-
to de um novo Sistema de Ges-
tdo com o objetivo de integrar
toda a atividade da empresa.
Franca continuard, em 2017, a ser
um mercado prioritario.

A empresa Caradonna também
é candidata nesta categoria.

TROFEU
INOVAGAO

NEW TEXTILES
2008/Industria Téxtil

A New Textiles € uma empresa
“spin-off” da Universidade do Mi-
nho, especializada na area dos
téxteis técnicos e funcionais e no
desenvolvimento de materiais
que atuam biologicamente sobre
a pele humana.

A investigacdo e o desenvolvi-
mento do produto é a principal
area da empresa, sendo que 0s
produtos concebidos integram
solucBes avangadas de enge-
nharia téxtil com resultados efeti-
VoS No combate a doencas e le-
sdes dos seus utilizadores.
Atualmente, a New Textiles ex-
porta mais de 80% das suas ven-
das para os mercados externos
(Alemanha, Reino Unido e EUA).
A empresa apresenta diferentes
tipos de produto com finalidades
distintas: Vestuario Eczema / Der-
matite Atdpica (tratamento de
problemas de pele como o ecze-
ma, dermatite atopica e candidia-
se), meias medicinais (pé diabéti-
co, eczema, comichdo etc), téx-
teis repelentes a insetos (dengue
ou maléria) e roupa de cama (ini-
be crescimento de bactérias).

TROFEU
INOVAGCAO

TRANSDEV
1955/Transporte

Em Portugal opera em todo o ter-
ritério nacional, tendo a sua sede
em Matosinhos. A nivel interna-
cional o grupo Transdev tem
sede em Franca e presenca em
20 paises, distribuidos pelos cin-
co continentes.

A empresa desenvolve a sua ati-
vidade em Portugal no transporte
rodovidrio de passageiros em di-
ferentes tipos de servico: interur-
bano, urbano, expresso, interna-
cional, ocasional, turismo e solu-
cdes a medida.

A Transdev acompanha a evolu-
cdo das necessidades de mobili-
dade das populag¢des locais, con-
jugando eficécia, fluidez e custos
controlados.

Este acompanhamento é feito
através do estudo da rentabilida-



de da implementacdo de novos ser-
vigos; da andlise da oferta (percur-
sos, hordrios, tarifarios) e a procura
(existente e estimada), da divulga-
cdo e disponibilizacdo de toda a in-
formacdo de forma eficaz (quer nas
paragens, quer online), tornar a
rede mais percetivel para o cliente,
desenvolver tarifarios mais adequa-
dos e reforcar a oferta nos princi-
pais geradores de tréfego.

TROFEU
INOVAGCAO

XHOCKWARE
2014/Tecnologia

A Xhockware é uma empresa tec-
nolégica focada no desenvolvi-
mento de solugdes inovadoras
para retalho. Atualmente, conta
com 15 colaboradores.

O primeiro produto da Xhockware
€ o YouBeep, uma solucdo de mo-
bile checkout que permite acabar
com as filas de espera em loja, re-
duzindo custos operacionais e
agregando informacdo Unica so-
bre o comprador da loja. Possibilita
a qualquer cliente com smartpho-
ne, utilizar o seu dispositivo para
ler codigos de barra e descarregar
0s produtos diretamente para o
checkout, possibilitando o carre-
gamento em menos de um minuto
e de forma totalmente segura. Em
2015, o YouBeep foi instalado em
seis lojas( Lidl e Pingo Doce) com
resultados médios acima dos es-
perados.

Em 2016, a marca conseguiu
comecar negociagdes com a
Rollout. A Auchan esté a testar o
produto desde o dia um de
setembro, no Jumbo, em Coimbra
e é esperado que o Continente
teste o sistema em trés lojas até
ao final de outubro.

DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL

AZAD
2008/Hotelaria

No ambito do seu conceito de sus-
tentabilidade tripartida (ambiental,
social e econdémica), o NEYA Lis-
boa Hotel procura constantemente
meios de comunicagdo que permi-
tam o envolvimento das partes in-
teressadas, através da sensibiliza-
cdo de todos os agentes para as
questdes do desenvolvimento sus-
tentével do nosso planeta, assim
como, orienta a sua atividade pela
implementacdo de boas praticas
ambientais e sociais, através de
um modelo de gestdo eficiente,
contribuindo para o turismo sus-
tentavel.

Tendo em conta a importancia que
reconhece aos Troféus Luso-
-Framceses, a empresa afirma que
conseguir obter esta distincdo se
assume de “extrema importancia
na prossecucdo dos objetivos” ja
tracados e que, particularmente
por ser o galarddo na area do Des-
envolvimento Sustentavel constitui
um passo relevante “na afirmacao

da sustentabilidade da nossa uni-

dade hoteleira num mercado para
nds tdo importante como é a Fran-
ca, bem como todos os outros pai-
ses francofonos”.

DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL

LIPOR
1982/Industria de Residuos

A Lipor estabelece a sua
estratégia de negdcio , tendo por
base uma gestdo sustentada dos
residuos urbanos do Grande
Porto, encarando o residuo como
um recurso.

A empresa segue as novas
tendéncias na gestdo,
nomeadamente as politicas de
Economia Circular, a Hierarquia de
Gestdo dos Residuos Urbanos e o
quadro de referéncia estratégico
legal nacional e comunitario.

A Lipor entende que o compromis-
so de desenvolvimento sustenta-
vel devera integrar as questdes
das alteragdes climaticas na sua
estratégia de negdcio.

A adocdo da estratégia “LIPOR
3M- menos Residuos, menos
Carbono, mais Clima”, representa
0 compromisso de acdo,
espelhado nos seguintes eixos de
intervencdo: conhecer e divulgar o
perfil de emissdes e avaliar o
potencial de emissdes evitadas;
reduzir emissdes proprias;
mobilizar cidaddos e parceiros
para a reducdo das emissdes de
carbono; cooperar para disseminar
boas préaticas, promover a
inovacdo e o conhecimento.

DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL
VIEIRA DE ALMEIDA

& ASSOCIADOS
1976/Servicos Juridicos

A Vieira de Almeida & Associados,
Sociedade de Advogados (VdA)
candidatou-se a estes troféus mo-
tivada pelo desejo de divulgar as
boas praticas em matéria de sus-
tentabilidade social e ambiental.
Acreditando que os advogados
sdo intermediarios incontornaveis
no acesso a Justica e que, nesse
sentido, ndo pode descomprome-
ter-se em apoiar organiza¢des so-
ciais e/ou camadas mais vulnera-
veis da populacdo, a VdA conside-
ra igualmente imprescindivel ter im-
plementadas medidas inovadoras
que permitam compensar € minimi-
zar o impacto ambiental negativo
que decorre da operacdo da firma.
Neste sentido, em 2008, a VdA
criou o seu Programa de Respon-
sabilidade Social Corporativa, in-
centivando a participagdo ativa
dos colaboradores e promovendo
o sentido de responsabilidade dos
mesmos engquanto membros de
uma comunidade. Com este pas-
so, a VdA tornou-se a primeira fir-
ma portuguesa independente a
institucionalizar um programa des-
ta natureza.
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QUALIDADE,
DESIGN E
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VICTORIA Seguros,
Votre assureur au Portugal
A sua sequradora em Portugal

Ha 42 anos que uimos um percurso de rigor, transparéncia, solidez e
especializacao em solugbes para empresas e particulares, nomeadamente Vida,
Salde, Transportes, Engenharia e Responsabilidades.

Fazemos parte do Grupo SMA, um Grupo Francés de referéndia, fundado em
1859, @ um dos mais solidos a nivel Europeu.,

sentimos orgulho em sermos fornecedores de solugdes seguradoras para
empresas francesas em Portugal.

Connosco o seu negdco so corre o risco de crescer!

Para mais informacoes, podera contactar-nos através do e-mail:
novoscanaisavictoria-seguros.pt
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Seguros

ESPECIALISTA EM
SEGUROS DE SAUDE

# N° 1 em saide individual em Franca.

- Mais de 30 anos de experiéncia em seguros
de saude em Portugal.
+ Com solucgdes para:
* Grandes empresas
* PME’s
* Familias

= Planos
Em reembolso ou com acesso a rede convencionada.

www.vivamaissaudavel.pt

www.portugalassurance.com www.grnupama.pt

Este Ramo de seguro & comerclalizado pela Groupama Seguras, S48, Nao dispensa a consulta da Informacio pré-contratual & contratual legalmente exigida



