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VEICULQOS

‘Carsharing’ e ‘carpool’
sao parte do negocio futuro

Os carros 100% elétricos s@ao uma
solucdo de mobilidade potenciada
pela flexibilidade e conetividade. A
partilha serd uma realidade futura
mas que na visio da Nissan “poderd
representar em si mesmo uma
oportunidade, uma vez que uma
maior utilizacdo do automovel re-
presentard também uma mais rapi-
da necessidade de o substituir e mais
necessidades de assisténcia”.

O negdcio do veiculo elétrico au-
ténomo vem, por outro lado, po-
tenciar solucdes de mobilidade que
poderio ser partilhadas ou nio, e
que se dirigem a publicos que neste
momento nao tém essa opcao. Isto
vai significar vendas e necessidades
de assisténcia. Vo surgir novos ser-
vicos associados que significardo

novas oportunidades de negdcio. O
reverso da medalha é a adaptacio
que dezenas de milhar de trabalha-
dores do setor irdo sofrer e que si-
gnificard a substituicio da atual for-
ca laboral por outra com caracteris-
ticas de especializacdo bem defini-
das. A Mercedes diz que a mobilida-
de significard “maior utilizacio das
viaturas” e que estudos sublinham
que estio em 90% do dia paradas.
Essa maior rotatividade vai signifi-
car uma maior manutencao.
Partilha e posse s3o anténimos e
por isso é bem possivel que o carsha-
ring seja uma realidade em determi-
nados segmentos da populacio ou
que o seu crescimento resulte de im-
posicdes regulatdrias. A posse conti-
nua a ser o drive principal para usu-

fruir de um automével. A BMW dd
o seu exemplo de mobilidade parti-
lhada com DriveNow, e que jd conta
com mais de 1 milhdo de clientes ati-
vos, presentes em 13 cidades e com
uma frota superior a cinco mil viatu-
ras, sendo que mais de 20% sdo via-
turas elétricas. A marca acredita que
a mobilidade ira fazer a industria al-
terar as suas perspetivas e que a res-
posta serao solucdes e servicos com-
petitivos que irdo ao encontro da
procura. Citamos um estudo do Ob-
servador Cetelem relativamente a
2018 onde os analistas afirmam que
“a ideia de posse em relacio a um
veiculo automével “é cada vez me-
nos unanime, ainda que a maioria
dos consumidores a continue a ele-
ger’. No mesmo estudo é citado um

survey em a maioria dos europeus
associa o futuro do automével a ele-
tricidade e a partilha, para concluir
que poderd antecipar-se um outro
futuro em que “o automével passard
ser também, um servico”. A menor
fidelizacdo a marca é o resultado da
partilha.

O tema do ambiente é favoravel
a0 automével elétrico e eletrificado.
Colocam-se sempre as questdes so-
bre a geracdo da eletricidade, sobre-
tudo em paises onde a producio
continua a ser térmica ou nuclear,
mas Portugal caminha para uma co-
bertura de necessidade energéticas
100% limpas. O que fazer as baterias
usadas é outra preocupacdo que a
Renault responde com a sua prépria
fileira de reciclagem e justifica que a

reciclagem de materiais que com-
poem a bateria nio coloca, por
exemplo, problemas maiores que os
associados 2 reciclagem dos fluidos
presentes em todos os motores tér-
micos. A BMW afirma que tem dis-
poniveis diversos programas de for-
ma a proporcionar uma segunda
vida para as baterias usadas. E a Nis-
san da relevo ao programa xStorage
em que as baterias usadas nos carros
100% elétricos sdo reaproveitadas
para solucdes de gestdao de energia
que vao desde o armazenamento es-
taciondrio em casa dos clientes, até
solucdes de armazenamento e ges-
tdo de energia para empresas em
grandes edificios. O melhor exem-
plo estd a ocorrer no estddio de fute-
bol Amsterdam Arena. ®

Cristina Bernardo
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SEGUROS

Seguros estao a altura das
especificidades dos eletricos

Atualmente, para quem adquire um veiculo elétrico, e contrata um seguro especifico e adaptado as especificidades
da sua escolha, importa ter uma cobertura abrangente e que se estenda a problemas de utilizacao das baterias e cabos.

SONIA BEXIGA
sbexiga@jornaleconomico.pt

A Allianz Portugal, alinhada com o
posicionamento do Grupo Allianz
enquanto player ativo na construir
uma sociedade estivel e com bai-
x0s niveis de emissdes de carbono,
reforcou recentemente a sua apos-
ta no segmento do Allianz Auto
para Elétricos & Hibridos, com um
ajuste de tarifa em todos os seus
pacotes e disponibilizacido de co-
berturas especificas para este tipo
de veiculos. A reducio de preco re-
sulta de uma andlise de mercado
consistente com a Estratégia de
Sustentabilidade em curso.

Sobre a aceitacdo desta solucio,
Paula Mendonca, diretora de Pro-
duto Property & Casualty da
Allianz Portugal, assegura, ao Jor-
nal econémico, que tém assistido
a uma resposta muito positiva a
este seguro exclusivo,” dedicado a
todos aqueles que estio na van-
guarda da tecnologia e da preser-
vacio do nosso planeta”. Com a
nova dinamica neste segmento,
através de uma oferta com produ-
tos muito competitivos, a segura-
dora assume também como obje-
tivo “apoiar e impulsionar a utili-
zagao de carros elétricos e hibri-
dos no mercado nacional”. No que
respeita a valores, a responsavel
adianta ainda que, a 31 de maio,
tinham em vigor 2916 apdlices
para este tipo de veiculos, das
quais 219 tiveram inicio apds 18
de abril. Ou seja, “incrementamos
as vendas deste segmento em 47%
desde que inicidmos a nossa cam-
panha”, conclui.

Ao caraterizar a procura, Paula
Mendonca destaca, desde logo,
que as pessoas mostram estar “‘cada
vez mais preocupadas e conscien-
tes dos desafios que as mudancas
climaticas podem trazer e é uma
responsabilidade de todos - pes-
soas, organizagdes, instituicoes -
procurar solucdes que ajudem a
construir uma sociedade mais es-
tavel, com baixos niveis de emis-
sdes de carbono e que tenham
como propésito limitar o aqueci-
mento global”. Assim sendo, as
maiores motivacdes para a procu-
ra deste servico aliam a preocupa-

¢do consciente pelo meio ambiente
e um forte compromisso para aju-
dar a construir uma sociedade com
baixos niveis de emissdes de car-
bono, com a competitividade dos
produtos oferecidos.

A Allianz, para além de promo-
ver um seguro que considera dife-
renciador, quer também premiar
quem, coOmo a empresa, ‘ tem uma
postura responsavel e consciente
ao nivel da sustentabilidade e um
compromisso sério para a reducio
da pegada ambiental”, remata.

No contexto do mercado, os
portugueses que comprem um
veiuclo elétrico contam também
com as solucdes da Zurich.

Com Portugal a registar um
crescimento de motoriza¢des elé-
tricas, “n@o apenas fruto do inves-
timento feito por parte dos cons-
trutores de automoveis e fornece-
dores de energia, mas essencial-
mente pela procura por parte dos
consumidores”, assim defende Ar-
tur Lucas, diretor de Marketing e
Comunicacio da Zurich Portugal,
importa sublinhar aspetos como a

crescente consciéncia ambiental e
o facto de os préprios automédveis
também terem sido melhorados,
nomeadamente no que diz respei-
to a4 autonomia.

A Zurich, atenta ao setor e a ino-

Artur Lucas
Diretor de Marketing
e Comunicacao da Zurich Portugal

“A apolice inclui a responsabilidade
civil proveniente do manuseamento
de cabos de carga, bem como as
responsabilidades imputaveis
durante o processo de recarga das
baterias, e a assisténcia quando se
verifique a descarga total”.

vacdo que nele vai surgindo, des-
envolveu o produto Zurich Veicu-
los Elétricos para ir ao encontro
das necessidades especificas dos
condutores destes veiculos. Uma
procura que, segundo avanca Ar-

PAULA MENDONCA
Diretora de Produto Property
& Casualty da Allianz Portugal

“A 31 de maio, tinham em vigor
2916 apdlices para este tipo de
veiculos, das quais 219 tiveram
inicio ap6s 18 de abril. Ou seja,
“‘incrementamos as vendas deste
segmento em 47% desde que
iniciamos a nossa campanha”

tur Lucas, tem sido “muito positiva
e tem acompanhado a evolucio do
setor, o que estd de acordo com as
projecdes elaboradas”.

Apesar de toda a atmosfera
prospera, e apesar da evolucio, os
veiculos elétricos “continuam a
deixar alguns condutores apreen-
sivos, nomeadamente no que diz
respeito aos carregamentos e des-
carregamentos da bateria”, o que
faz com que a seguradora tenha
apostado, através do Zurich Vei-
culos Elétricos, incluir na apoélice
a responsabilidade civil prove-
niente do manuseamento de ca-
bos de carga no interior e exte-
rior do veiculo, bem como as res-
ponsabilidades que sejam impu-
taveis ao segurado durante o pro-
cesso de recarga das baterias, e a
assisténcia quando se verifique a
descarga total da bateria, rebo-
cando a viatura para o posto de
carga mais préoximo. Existe ainda
a possibilidade de contratar a co-
bertura de furto ou roubo dos ca-
bos elétricos mesmo na situacao
de carregamento. @

Foto cedida
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FUTURO

ESTA EM
CARREGAR
BATERIAS
RAPIDAMENTE

A autonomia

dos carros elétricos
deixou de ser tema.

A discussao passou a
ser o tempo de retoma
da autonomia. E dentro
de trés anos é possivel
esperar carregadores
que rep0em quase

100 km por minuto.

1 QUAIS 0S MODELOS
100%o ELETRICOS

E ELETRIFICADOS

DA MARCA?

2 AUTONOMIA ESTA
ULTRAPASSADA GOM
0S CARREGAMENTOS?

3 AUTONOMIA DE 500 KM
E UMA REALIDADE
R BREVE PRAZO?

4 PREGO DOS ELETRICOS
E COMPETITIVO?

5 0 QUE MOTIVA
A AQUISIGAD
DE UM ELETRICO?

6 COMO SERA
A RECICLAGEM
DAS BATERIAS?

7 A10 ANOS QUAL SERA
A QUOTA DOS ELETRICOS?

8 PROPRIEDADE AUTO
VAI PASSAR A ‘SHARING™?

9 QUAL 0 IMPACTO
DE MENOS VENDAS
E MAIS “SHARING'?

JOAO TRINCHEIRAS
‘Corporate Communications’
Manager na BMW Portugal

1. Atualmente a BMW tem um modelo
100% elétrico, o BMW i3. Na gama de
modelos eletrificados existe o BMW i8,
o recém-langado BMW i8 Roadster,
BMW 740e, BMW 530e, BMW X5 40e,
BMW 330e e o BMW 225xe. De real-
¢ar que a MINI (marca que pertence
ao BMW Group) langou no ano passa-
do o MINI Countryman Cooper SE. Os
veiculos eletrificados BMW i e BMW
iPerformance registaram em conjunto
um aumento de vendas de 238% em
Portugal no ano passado, com um to-
tal de 1.235 unidades vendidas. Esta
tendéncia reflete a procura por auto-
moveis mais ecologicos e eficientes. O
BMW 330e iPerformance foi o modelo
mais vendido nesta gama com 352
unidades vendidas. Na gama BMW i,
O BMW i3 registou 281 vendas, o que
corresponde a um crescimento de
29%.

2. A tendéncia sera nao s6 o aumento
da capacidade das baterias dos
veiculos elétricos como também a
velocidade de carregamento. Com o
desenvolvimento dos tépicos referidos
anteriormente a autonomia sera
naturalmente um fator cada vez
menos relevante.

3. A BMW revelou recentemente o
novo modelo BMW Concept iX3 com
uma autonomia de mais de 400 km
disponivel a partir de 2020.

4. Sim. os veiculos elétricos
continuam competitivos. Para além da
diferenga de custo entre combustiveis
fosseis e a eletricidade, Portugal tem
atualmente um dos pacotes de
incentivos fiscais para empresas mais
competitivos a nivel mundial, o que
torna o TCO (total cost of ownership)
extremamente interessante para
viaturas com esta tipologia. Aliado a
estas condigdes existe a vantagem da
sustentabilidade deste tipo de viaturas
com nulo ou reduzido nivel de
emissoes.

5. Em Portugal, dado que ndo existem
imposicoes regulatérias a semelhanga
de outros mercados europeus, o que
mais motiva o consumidor € a
preocupagao ambiental e a poupanga
imediata e a longo prazo que advém
da utilizagao deste tipo de veiculos.

6. As baterias presentes nos veiculos
BMW sao parte integrante do veiculo,
nao tém sistema de aluguer e nao
existe atualmente estimativa de
durabilidade das baterias. As baterias
tém uma garantia de 8 anos ou
100.000 km até um minimo de 70%
de capacidade. De acordo com esta
problematica o BMW Group tem
disponiveis diversos programas de
forma a proporcionar uma segunda
vida para as baterias usadas.

7. No mundo em constante mudanga
e inovagdo em que vivemos, nao
podemos no contexto atual prever

qual sera a quota de mercado dos
novos veiculos que estardo no
mercado daqui a 10 anos. Podemos
confirmar apenas que até 2025 o
BMW Group prevé ter na sua oferta
25 modelos eletrificados.

8. A visao do BMW Group pretende
que as viaturas do futuro sejam autoé-
nomas, conectadas, elétricas e parti-
Ihadas. De acordo com esta visao, o
BMW Group ¢ atualmente um dos
construtores automéveis mais avanga-
dos no desenvolvimento da condugao
auténoma. Como exemplo, desde
2013 que as viaturas BMW est&o co-
nectadas através de tecnologias Co-
nectedDrive; Em 2013 foi langada a
submarca BMW i com viaturas elétri-
cas; Em termos de mobilidade partilha-
da, o DriveNow conta ja com mais de
um milh&o de clientes ativos, presen-
tes em 13 cidades e com uma frota su-
perior a 5000 viaturas (mais de 20%
viaturas elétricas).

RICARDO THOMAZ
Diretor de Marketing Estratégico
e Relagoes Externas da SIVA

1. As vendas das nossas marcas em
2017 foram no VW e-up! (100%
elétrico); 20 unidades; no VW e-Golf
(100% elétrico): 43 unidades; no Golf
GTE (hibrido plug-in): 76 unidades;
no Passat GTE (hibrido plug in): 147
unidades; no Audi A3 e-tron (hibrido
plug-in): 18 unidades; no Audi Q7 e-
-tron (hibrido plug-in): 16 unidades. O
total foram 320 unidades. Em 2018,
nao havera novos langamentos, mas
no inicio de 2019, a Audi langara o
SUV e-tron, o seu primeiro veiculo
100% elétrico.

2. A barreira da autonomia esta
gradualmente a reduzir-se gracas ao
aumento da capacidade das baterias
— 0 que esta ligado a redugao do
custo de produgao do kWh — e
também a velocidade de
carregamento, que passara dos atuais
50 kW para — por exemplo — 150 kW
no novo Audi e-tron. A rede de postos
de carregamento rapido (cerca de 60
hoje) esta a aumentar em Portugal a
bom ritmo e isso contribui para reduzir
a “ ansiedade da autonomia”.

3. O novo Audi e-tron carregara a 150
kW e tera autonomias superiores a
400 km ja em 2019. Os 500 km de
autonomia serao possiveis a muito
breve prazo.

4. O custo de utilizagdo ao quilometro
de um elétrico pode ser cerca de 10
vezes inferior ao de um motor de
combustao interna, se tivermos em
conta apenas o custo da eletricidade
vs combustivel. A medida que o preco
de produgao das baterias for
baixando, o preco dos carros elétricos
aproximar-se-a do preco dos veiculos
“tradicionais”. Restara resolver a
questao dos valores residuais, o que
acontecera quando houver massa
critica de elétricos no mercado. O
aluguer de baterias é uma opgéo de

alguns construtores, nos quais ndo se
inclui o Grupo Volkswagen.

5. A maioria dos clientes sao
empresas, que compram por
imperativos financeiros (TCO) mas
também de imagem.

6. Ja hoje se descortinam solugdes de
reutilizagao das baterias em fim de
vida e os construtores trabalham
nesse sentido.

7. O grupo Volkswagen prevé que, em
2025, cerca de 25% dos veiculos
vendidos seja 100% elétrico. Os
hibridos plug-in terao uma fatia
substancialmente menor.

8. O veiculo do futuro sera elétrico,
partilhado (e auténomo mais tarde). A
partilha substituira uma parte da
posse, mas o automével sera sempre
objeto de desejo.

9. Provavelmente, vender-se-a o
mesmo numero de carros mas a
entidades diferentes: menos clientes
particulares e mais clientes
empresariais. Mais do que a partilha,
a eletromobilidade trara ruturas
profundas ao setor, nomeadamente
através da oferta de novos servigos
aos clientes.

ANDRE SILVEIRA
Public Relations Manager
na Mercedes-Benz Portugal

1. Atualmente a smart, marca
pertencente ao grupo Daimler, tem
todo o seu portefdlio com versoes
100% elétricas, nomeadamente o
smart EQ fortwo e o smart EQ forfour,
e é a Unica marca no mercado com
um modelo cabrio totalmente elétrico
— o0 smart fortwo cabrio. Para 2019
esta planeado o langamento do EQC,
o primeiro modelo EQ da Mercedes-
-Benz de um total de 10 modelos
planeados pela marca para os varios
segmentos nos préximos 5 anos. De
referir que a marca Mercedes-Benz ja
tinha langado ha 4 anos atras o
Classe B 100% elétrico, tendo sido
um sucesso de vendas para a
capacidade de produgao instalada na
altura. O futuro reserva-nos um
modelo elétrico para cada modelo
atualmente de combustéao.

2. Acreditamos que grande parte da
confianga dos clientes nos modelos
elétricos ira aumentar gradualmente.
Nao sé pela velocidade de
carregamento das viaturas, mas
também pela sua maior autonomia.
Igualmente importante para a
confianga dos clientes sera a criagao
de uma rede de abastecimento ampla
em Portugal.

3. Acreditamos que sim. O investimen-
to e consequente progresso nesta
area ja é consideravel, sendo seguro
afirmar que dentro de pouco tempo o
carregamento rapido e as autonomias
que rondem os 500 km, reais, serao
uma realidade.

5. Os motivos serao sempre variados.

E certo que a consciéncia ambiental
sera um fator importante na deciséo,
mas também os fatores como a
economia na mobilidade serao
igualmente importantes na
deliberagao final.

6. Tal como é resolvido hoje em dia
com as baterias atuais produzidas por
outras industrias, ou seja, as
empresas encarregar-se-ao de
encontrar a tecnologia adequada para
a reciclagem das baterias.
Possivelmente as baterias antigas
serao recicladas dando origem a
outros novos produtos. E de esperar
uma grande evolugao nesta area a
medida que as se forem libertando as
baterias a reciclar. Sera seguramente
um novo negdcio para outras novas
empresas a surgir.

7. Neste momento nao podemos
prever qual sera efetivamente o
comportamento do mercado. Nés, na
Daimler, acreditamos que podera
perfazer um total de 25% das nossas
vendas a nivel global.

8. Acreditamos que havera espago
para ambos. O conceito de proprieda-
de ira certamente continuar embora
com tendéncia a diminuir. Por outro o
lado, o carsharing sera uma realidade
crescente dentro dos grandes centros
urbanos onde a necessidade de mobi-
lidade permanece mas o espago para
estacionamento e as restricdes de en-
trada em cidades irdo certamente dar
lugar a conceitos como o carsharing.

9. ara os construtores de automéveis
havera sempre a necessidade de
produzir automéveis para a
mobilidade. Seja esta feita por
particulares ou através de novos
conceitos, o automovel devera ser
uma das realidades dentro dos
grandes centros urbanos. Podemos
estar a falar de uma maior utilizagao
das viaturas, que hoje acabam por
estar paradas em estacionamentos e
que de futuro obrigue a uma maior
rotatividade e consequente
manutengao das mesmas.

’

ANTONIO PEREIRA JOAQUIM
Diretor de comunicagao
da Nissan Ibéria

1. A Nissan comercializa em Portugal,
desde 2010, o Nissan LEAF, o auto-
movel elétrico mais vendido no mun-
do, com mais de 320 mil unidades
atualmente em circulagédo. Em Portu-
gal o Nissan LEAF ja tem mais de
1.500 Nissan LEAF em circulagdo. Em
2017 a Nissan introduziu a segunda
geracéo do Nissan LEAF. A chegada
da 22 geragao do LEAF esta a consti-
tuir-se num verdadeiro ponto de vira-
gem, com o modelo a assumir um pa-
pel crucial nas vendas da Nissan em
Portugal: em apenas 7 meses de pre-
senca no mercado o novo Nissan
LEAF ja vendeu tantas unidades —
mais de 1.000 — como a primeira gera-
¢ao em 7 anos, e a Nissan Portugal
prevé que o modelo representa mais
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de 1.800 vendas em 2018 (ano fiscal),
ou seja, cerca de 15% das vendas da
marca em Portugal nesse periodo. A
Nissan comercializa o furgao 100%
elétrico e-NV200, e que se espera ga-
nha uma representatividade ainda
mais acentuada em 2018, com a che-
gada da nova e-NV200 com bateria de
40kWh, representando uma autono-
mia acrescida em mais de 100 quilé-
metros face a verséo atual.

2. A autonomia dos atuais automoéveis
elétricos € largamente superior as
necessidades diarias de mais de 90%
dos condutores nacionais. No entanto
para viagens mais longas em
autoestrada € necessario recorrer ao
carregamento rapido. Em Portugal a
atual rede de carregamento esta
adequada as necessidades minimas
dessas deslocagoes, mas com o
crescimento exponencial das vendas
de automoveis elétricos entre nds &
necessario que ate ao final de 2018
essa rede duplique, para poder
continuar a responder a essas
necessidades dos utilizadores.

3. Quando a Nissan langou o LEAF em
2010 a capacidade da bateria era de
24kWh, passando para 30kWh mais
tarde e atualmente é de 40kWh, estan-
do ja anunciada a introducgao da bate-
ria de 60kWh no inicio de 2019, que ira
permitir autonomias ainda mais alarga-
das. A questéo primordial ndo é au-
mentar a capacidade da bateria e con-
sequentemente a autonomia, mas sim
o custo por kWh adicionado.

4. Os volumes de vendas dos
automdveis elétricos sdo ainda

relativamente pequenos face aos de
combustiveis tradicionais, mesmo
para a Nissan que lidera nas vendas
de automoveis elétricos a nivel global.
No entanto, a medida que crescem as
vendas de automdveis elétricos as
economias de escala e sinergias
permite uma maior competitividade
em prego, o que se tem vindo a notar
na evolugao dos pregos de venda ao
consumidor, que tem baixado
substancialmente apesar do aumento
da capacidade das baterias e da
tecnologia a bordo dos automéveis.

6. Quando anteriormente referia a
integragdo dos Nissan LEAF e e-
-NV200 no conceito de Ecossistema
Elétrico da Nissan, uma das razdes
era exatamente esta. Para la da sua
utilizagao nos automoveis as baterias
da Nissan cumprem um papel
determinante naquilo a que
chamamos a sua segunda vida, ja
que as baterias tém uma duragao
muito superior a do proprio veiculo.
Através do nosso programa xStorage
temos a capacidade de utilizar as
bateias usadas nos Nissan 100%
elétricos para solugdes de gestao da
energia, que vao desde o
armazenamento estacionario em casa
dos nossos clientes - associado ou
nao a nossa linha Nissan Energy
Solar que incorpora painéis solares —
até solugdes de armazenamento e
gestao de energia para empresas e
em grandes edificios, como &, por
exemplo, o caso do estadio de futebol
Amsterdam ArenA do reconhecido
clube de futebol holandés Ajax.

RICARDO OLIVEIRA
Diretor de comunicagéao
da Renault Portugal

1. A Renault possui na sua gama
trés modelos de automéveis 100%
elétricos (Zoe, Kangoo Z.E. e
Master Z.E.) e um quadriciclo,
também 100% elétrico, o Twizy. Em
2018 nao iremos langar nenhum
novo modelo. No préximo més de
julho sera langada uma nova versao
do Renault Zoe com um novo motor
mais potente (com 110 cv em vez
de 90 cv) mas mantendo a
autonomia. No ano de 2017 a
Renault vendeu 860 unidades de
automoveis elétricos (sem o Twizy)
tendo obtido 46,3% de quota de
mercado.

2. E perfeitamente possivel pensar
que o desenvolvimento tecnolégico
das baterias ira permitir no futuro
uma maior capacidade de
armazenagem de energia e,
consequentemente autorizar

maiores autonomias. A par do
desenvolvimento das baterias
deveremos também assistir ao
desenvolvimento dos sistemas de
carregamento, com poténcias
superiores, e que tornarao mais
rapido o carregamento. Maiores
autonomias com carregamentos
mais rapidos séo o fim do principal
travao psicolégico associado aos
automoveis elétricos.

3. E expectavel que a tecnologia se
continue a desenvolver. Basta
relembrar que em 2011 as
autonomias oferecidas rondavam os
120 a 150 km reais e com apenas
sete anos volvidos, ja é possivel
obter o dobro.

4. Depende da quilometragem
anual. Mas a quilometragem
necessaria para que o valor custo
da eletricidade + aluguer de bateria
seja inferir ao custo do combustivel
necessario (para percorrer 0s
mesmos quilémetros) esta
perfeitamente ao alcance de um
automovel elétrico. Depois existem
outros parametros em que o
automovel elétrico é particularmente
competitivo como, por exemplo, o
valor das agdes de manutengao que
€ substancialmente inferior.

5. Hoje parece-nos claramente que
as motivacdes tém sobretudo uma
indole econémica que resulta da
percegao que os V.E. estdo cada
vez mais competitivos em preco de
aquisi¢ao face aos modelos
similares de motor térmico e, claro,
com custos de utilizagao e de

manutengao que sao extremamente
competitivos.

6. A Renault possui a propria fileira
de reciclagem das baterias. Mas a
reciclagem dos materiais que
compdem uma bateria ndo coloca,
por exemplo, problemas maiores,
que os associados a reciclagem dos
fluidos presentes em todos os
motores térmicos.

8. E possivel imaginar que o
conceito de mobilidade ira evoluir
independentemente do tipo de
propulsao predominante no futuro.
Os automoveis elétricos farao parte
da mobilidade individual ou coletiva
no futuro, mas novas formas como,
por exemplo, o car sharing nao
estao forcosamente apenas ligados
a mobilidade elétrica.

9. Desde logo é dificil imaginar que
as evolugdes ligadas a mobilidade
serdo simultdneas em todas as
latitudes. Mercados maduros, e com
maior poder aquisitivo como a
Europa, os EUA, ou o sudoeste
Asiatico irdo certamente evoluir
mais rapidamente que mercados e
paises emergentes como a india,
América do Sul ou Africa.

A indUstria automével tenta
acompanhar, ou mesmo antecipar,
as evolugdes no mercado e muitos
do projetos em curso sobre novas
formas de mobilidade (entre as
quais o car sharing) tém por detras
varios fabricantes de automéveis
entre 0s quais se conta o grupo
Renault.

Viagem movida a aventura e eletricidade
com o Kia Soul EV: (E)Ver para crer!

Um casal de jornalistas, com experéncia em expe-
dictes longas, propds-se percormer 16 palses euro-
peus ao volante do novo KI& Soul EV.

0z objectivos deste desafio inédito eram simples;
mastrar as capacidades deste carro elétrico e sen-
sibilizar para as questdes ambientais.

Se um carro consegue de forma econdmica e lim-
pa chegar & Noruega, serd certamente capaz de
satisfazer as necessidades pessoais do dia a dia,
sem prejudicar o ambiente. Fol o que quiseram
mostrar,

Manolo e Gléria Oliveira passaram 25 dias ao vo-
lante deste carro. A Kia Soul EV European Electric
Tour comegou no Cabo da Roca, o ponto mais oci-
dental da Eurapa, tendo como destino final o Cabo
HNorte, o lugar mais a norie do continente europeu.
Tudo foi planeado ao pormenor, principalmente a
rede de postos de carregamento. Nalguns paises,
como & o caso da Poldnia, a rede ainda & deficien-
te. Usaram aplicagbes mdveis para descobrir a lo-
calizagao dos carregadores, o estado em que se
ENCcontram & a rapidez com que cCarmegam.

O programa do casal passava por carregar o car-
ro durante a noite, sair cedo e, se possivel, fazer
mais dois carregamentos pelo caminho para cum-
prir 500 quilometros por dia.

Tambeém fizeram contas. Mesmo com as oscila-
ches do KW em cada pais, este percurso num carrg
eléctrico fica cerca de 55% mais barato do que com

um automovel de motorizacao convencional, Por
exemplo, um carregamento em Franca suficiente
para 270 quildmetros custou 5,40 Euros. A Franca
& um dos paises eUropeus que mais aposta na mao-
bilidade alétrica.

Apds 14.000 quilémetros (ida e volta) e 50 carre-
gamentos completos, chegaram ao extremo norte
onde o atlintico encontra o drtico.

Foi a primeira vez gue um carro elétrico percorreu
tal distincia, Nesta aventura, Manolo e Gldna, usa-
ram um Kia Soul EV totalmente de série, sem qual-
quer alteragio, Foi apenas instalado um rastreador
de GPS para que a expedicao fosse acompanhada
em tempo real.

Surpreendeu-os a autonomia de 250 quilometros

do carro, chegando sempre ao destino proposto
com quilémetros em bolsa antes do carregamen-
to seguinte.

E elogiam todas as outras caracteristicas do Kia
Soul EV, importantes numa viagem tao longa, mas
também nas deslocacies urbanas: equipamento,
maneabilidade, conforto, sequranga e uma fantas-
lica sensacio de condugdo.

Acima de tudo, o casal esta feliz de ter percorrido
todos estes paises sem deixar rasto de CO2Z. O am-
biente agradece.

Se quiser saber quanto custa o carregamento da
bateria do Kia Soul EV, Manolo deixa a dica: basta
pegar na fatura da eletricidade doméstica, apurar o
preco que paga por cada kWh e multiplicar por 30.

PRINCIFAIS CARACTERISTICAS

Polgneis Manima (Kwirpm) = B1.4 (110ew)/ 2730 =B0G
Bateria 360 Volt, 30 Kw/h - LIPB (Lithium lon Polymer Batbery)
Aceleragio doz 0 - 100 kmih = 112

Autencmia (Kms) - 250

Vielezidade maxima kmih - 145

Conzums eléctico (Whikm) - 143
Emsissdies CO2 (g/lem) - 0
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B ESPECIAL VEICULOS ELETRICOS

ANALISE

Vao emergir
Nnovos conceitos

de mobilidade
e de negocio

Os elétricos e a conducao autonoma vao fazer surgir novos negocios ou vao
potenciar outros que estio a crescer. Vao entrar novos atores na industria
que rapidamente se transformara numa industria de servicos de mobilidade.

I
VITOR NORINHA
vnorinha@jornaleconomico.pt

J4 imaginou um tempo de retoma
de energia num carro elétrico
para 480 km em apenas 5 minu-
tos? Para os menos atentos essa
possibilidade parece remota mas
a verdade é que hd uma empresa
israelita que estd a trabalhar para
um novo tipo de baterias com
esse objetivo.

A tendéncia de mobilidade no
futuro a nivel de viaturas passa
pelos elétricos e pelos carros ele-
trificados, ou seja, viaturas que
tém dois motores sendo que um
deles é elétrico. E a grande ques-
tdo para o carro elétrico que sem-
pre foi a autonomia e lembremo-
-nos como - e bem recorda Ri-
cardo Oliveira, diretor na Re-
nault Portugal - ainda hd sete
anos a mesma autonomia nao ia
além dos 120 a 150 km reais, te-
mos agora todos os carros a pro-
por — no minimo - o dobro. A in-
formacao é do site Autoclube do
ACP e refere que a Store Dot
promete carregar cerca de 96 km
por minuto, ou seja, praticamen-
te o tempo que se demora a en-
cher o depésito de um carro tér-
mico. Refere-se no mesmo site
que atualmente temos baterias
com ides de litio com grafite, algo
que nio permite o carregamento
rapido, mas o sistema FlashBat-
tery tem uma rapidez estonteante
pois usa uma combinacio de ca-
madas de nanomateriais e com-
postos organicos. Para quando
esta revolucido? Talvez daqui a
trés anos.

——

Ainda existe o tema
dos valores residuais
e hoje facilmente um
topo de gama diesel

e bem mais barato do
que um topo de gama
eletrico, mas o tempo
ira inverter essa
situacao

Mas o momento atual
é a da velocidade

de carga para gerar

a suficiente autonomia
e aqui falamos

do desenvolvimento
dos sistemas de
carregamento, com
poténcias superiores

Mas o momento atual é a da ve-
locidade de carga para gerar a su-
ficiente autonomia e aqui falamos
do desenvolvimento dos sistemas
de carregamento, com poténcias
superiores. E, depois de se obter
mais autonomia e com carrega-
mentos mais rapidos acaba, nas
palavras de Ricardo Oliveira, da
Renault Portugal, o “principal
travdo psicoldgico associado aos
automoveis elétricos”.

Mas hé outro tema de grande
relevo na evolucio do setor auto-
movel. As principais marcas com
quem faldmos nio antecipam que
o mercado dos elétricos signifi-
que mais do que 25% do mercado
global nos préximos anos. E isto
porque as marcas continuam a
desenvolver motores com meno-
res emissdes, sendo que a grande
maioria dos eletrificados estd re-
lacionado com os plug-in (hibri-
dos de carregamento externo), ou
seja, veiculos que mantém a utili-
zacio do motor elétrico durante
as primeiras dezenas de km e que
podem circular entre os 100 e os
130 km/h e depois passam a um
motor de combustio que serd a
gasolina, mas que também podera
ser os novos diesel. E nio pode-
mos deixar de esquecer que mais
de 70% das pessoas que trabalham
nas grandes cidades e percorrem
40 a 50 km didrios, o que significa
que a rapidez de carregamento
associado a novas autonomias
visa ir buscar o consumidor de
grandes distancias e de fim-de-
-semana. “A rede terd necessaria-
mente de duplicar até final deste
ano, alerta Anténio Pereira Joa-
quim, diretor na Nissan e isto
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para responder “ao crescimento
exponencial das vendas de auto-
moéveis elétricos”.

O mesmo gestor deixa o maior
desafio do momento: “A capaci-
dade das instituicGes e empresas
para criar as condicdes legislati-
vas e de mercado para que a rede
de carregamento seja capaz de dar
resposta as necessidades crescen-
tes do parque circulante de auto-
moveis elétricos”. Na Nissan a ba-
teria de 40kWh ird permitir
maiores aumentos de autonomia
a partir do inicio de 2019.

E aqui entra outro tema e que é
o custo de kWh adicionado. Diz
Pereira Joaquim que para que a
mobilidade elétrica seja acessivel
a todos os consumidores e nio
apenas a quem tem capacidade fi-
nanceira, é necessario desenvol-
ver produtos “com cada vez mais
tecnologia, mas com custos aces-
siveis e que se inserem num ecos-
sistema elétrico que vai muito
além do préprio automoével em si,
permitindo que este se integre
nas infraestruturas e se conecte
ao mundo que o rodeia”. Diz Ri-
cardo Thomaz, do grupo SIVA
que representa a VW, Audi e
Skoda, que o relevante é perceber
que “o custo de utilizacio ao km
de um elétrico pode ser cerca de
10 vezes inferior ao de um motor
de combustido interna, se tiver-
mos em conta apenas o custo de
eletricidade versus o combusti-
vel”. Acrescenta Ricardo Thomaz
que a medida que o preco da pro-
ducio de baterias for baixando, o
preco dos carros elétricos aproxi-
mar-se-4 do preco dos veiculos
“tradicionais”. Claro que ainda
existe o tema dos valores resi-
duais e hoje facilmente um topo
de gama diesel é bem mais barato
do que um topo de gama elétrico,
mas o tempo ird inverter essa si-
tuacio e tal como diz o responsa-
vel da SIVA isso acontecera
“quando houver massa critica de
elétricos no mercado”. E corrente
afirmar-se entre os profissionais
do setor que tem sido relativa-
mente ficil encontrar interessa-
dos no mercado de segunda mio
para os veiculos elétricos da pri-
meira geragiao e que tém autono-
mia reduzida. Curiosamente o
preco mantém-se elevado para
este tipo de carros.

E quanto valerd este mercado?
André Silveira, diretor na
Daimler/MB Portugal, antecipa
25% das vendas da marca a nivel
global. Joao Trincheiras da
BMW Portugal prefere nio ante-
cipar quotas mas reafirmar aquilo
que a BMW Group jé o disse: até
2025 o grupo terd dentro da sua
oferta cerca de 25 modelos eletri-
ficados.

Informacio recente do grupo
Toyota d4 conta de que o crosso-
ver C-HR é o modelo Toyota hi-
brido em destaque de janeiro a
maio de 2018, com um total de

954 unidades vendidas, com au-
mentos de 78,5% nos cinco pri-
meiros meses do ano.

Futuro na conduciao
auténoma

E qual o futuro que a mobilidade
elétrica vai potenciar aos utentes
e a sociedade em geral? Esta é a
questdo colocada em semindrios e
aos construtores e a toda a indus-
tria que estd a montante e a ju-
sante.

Ricardo Thomaz, da SIVA estd
consciente de que o futuro serd
elétrico e partilhado e mais tarde
chegaremos a autonomia mas,
sublinha que “a partilha substitui-
rd uma parte da posse mas o auto-
moével serd sempre objeto de de-
sejo”. André Silveira, da Merce-
des, diz que “o conceito de pro-
priedade ird certamente conti-
nuar embora com tendéncia a di-
minuir” e antecipa que o
carsharing serd uma realidade
crescente dentro dos grandes
centros urbanos onde ha necessi-
dade de mobilidade mas o espaco
de estacionamento e as restricoes
de entrada em cidades sio limita-
tivas. A BMW, através de Joio
Trincheiras, lembra que a marca
através da plataforma DriveNow
conta - em termos de mobilidade
partilhada - com mais de 1 mi-
lhdo de clientes ativos e com uma
frota superior a cinco mil viatu-
ras. A Nissan acredita “na coexis-
téncia de diferentes solucoes de
mobilidade, adaptadas as prefe-
réncias dos utilizadores, e onde a
partilha de veiculos podera ga-
nhar alguma relevancia”. Acres-
centa o diretor da Nissan que a
conducio totalmente auténoma e
que serd uma realidade na marca
em 2020 “vem possibilitar solu-
cdes de mobilidade, partilhada ou
nio, a publicos que neste mo-
mento nio tém essa opcio’.
Acrescenta que a nova realidade
ird contribuir para “um cresci-
mento de vendas e das necessida-
des de assisténcia bem como para
o surgimento de servicos associa-
dos que representario novas
oportunidades de negdcio”.

Ricardo Oliveira, da Renault
questiona se as evolucdes ligadas
a mobilidade serdo simultaneas
em todas as latitudes, diz que
“mercados maduros e com maior
poder aquisitivo como a Europa,
os EUA e o sudoeste asiatico irdo
certamente evoluir mais rapida-
mente que mercados e paises
emergentes como a India, Améri-
ca do Sul ou Africa”. A contrariar
toda a imagem positiva dos elé-
tricos citamos um texto do Ob-
servador e que vai buscar infor-
macao a um trabalho do Instituto
Fraunhofer. Refere que haverd
grandes modificacdes no apare-
lho produtivo com os veiculos
elétricos e isso vai significar a
perda de 75 mil empregos na Ale-
manha no setor automével. @

O primeiro seguro para
veiculos electricos

B! Auto
elétricos

DE ENERGIA A POUPAMNCA

A OK! teleseguros, como resultado da sua politica de res-
ponsabilidade social e da sua aposta na area da mobili-
dade sustentavel aliada 4z novas tecnologias, lancou, em
julho de 2017, o DK! Auta elétricos, o primeins seguro au-
tomdvel destinado exclusivamente a veiculos 100% elétri-
oS (Carfos e motos), que a veio posicionar, uma Vez mais,
como pioneira no mercado segurador portugués.

Huma primeira fase, a sequradora criou condicdes pa-
ra a atribuicdo de um desconto especial na subscricdo
de sequros para este segmento de veiculos, dando as-
sim o seu contribulo para o incentivo para uma mabili-
dade mais sustentavel e amiga do ambiente.

Huma segunda fase, reforgou os beneficios do sequro
OK! Autos elétricos, através duma oferta completamen:-
te adaplada &5 necessidades dos clientes que possuem
veiculos 100% elétricos, passando a disponibilizar um
seguro exclusive, com parcerias e garantias adaptadas
para este segmento de veiculos, Entre as principais ga-
rantias, estdo a disponibilizacdo de reboque até ao posto
de carregamento rapido mais perto do local onde a via-
fura se encontra; o pagamento de indemnizagoes refe-
rentes a danos, causados a terceiros, pela utilizacao de
cabos de carregamento e da protecaoc dos proprios ca-
bos de carregamento.

Adicionalmente, foram celebradas parcerias que per-
mitiram oferecer beneficios em produlos e Servicos re-
lacionados com as areas das energias renovaveis e da
maobilidade sustentawvel.

Entre essas parcenias, destaca-se a parceria celebra-
da com a Zeev, uma empresa especialista na oferta de
solucdes e servicos que incorporam energia renovavel e
mobilidade elétrica para empresas e parliculares e uma
referéncia no setor em que atua. Esta parceria contem-
pla a atribuigio de condigdes especiais para 0s clien-
tes OK! telesequros, que tenham o sequro OK! Auto elé-
tricos, que poderao beneficiar de descontos em produ-
tos como carregadores domésticos, kits fotovoltaicos e
scooters elétricas.

Destacam-se ainda as parcerias com rent-a-cars se-
lecionadas, permitindo aos clientes deste produto bene-
ficiar de precos mais vantajesos no aluguer de viaturas
convencionais a combustdo, quando os clientes percor-
rem mais quildmetros para se deslocarem, por exemplo,
para os seus destinos de férias.

& OK! teleseqguros, ao langar este produto, assumiu
uma clara aposta neste segmento de veiculos, tendo o
objetivo de ser reconhecida como a seguradora dos vei-
culos elétricos.

teleseguros

warwakielesegunos.pl




RE:CARREGUE
A SUA ALMA

SO EV ook eiErico

250km de autonomia
Chegou a altura de contribuir para a conducao urbana
eficiente, mas am grande estilo!

The Power to Surprise
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