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PREMIOS ASSINALAM BOM MOMENTO DA RELAQRO ECONOMICA ENTRE PORTUGAL E FRANGCA

Ha um interesse crescente de empresas e grupos franceses em Portugal. Grandes e pequenos, do sector aeronautico ao da energia,
aos transportes e comunicagdes e tecnologias de informag&o. O fluxo de investimento aumenta a cada ano. No caminho inverso,
Franca afirma-se como um “mercado natural” para o “créme de la creme” das exporta¢des portuguesas.
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EDITORIAL
Franca

a crescer
em Portugal

Nuno Vinha
Subdiretor do Jornal Econémico

scassas duas semanas de-
Epois de termos celebra-

do os 200 anos da pri-
meira Constituicio portugue-
sa, assinada em 23 de setembro
de 1822, é forcoso reconhecer
que o liberalismo portugués
que lhe deu origem se inspirou
nas melhores ideias saidas da
Revolucio Francesa, por sua
vez impregnada do Iluminis-
mo de Voltaire, Montesquieu
e Rousseau.

Assim foi também na Justi-
ca, em alguns segmentos da
organizacdo do Estado e das
Forcas Armadas e, como nao o
referir, na Cultura. Historica-
mente, Portugal bebeu muito
das ideias exportadas por
Franca e isso contribuiu, em
boa medida, para o pais que te-
mos hoje.

Em 2022, o didlogo é outro.
O investimento direto liquido
de Franca em Portugal cresceu
646% entre 2016 e 2020 (ano
em que atingiu os 1.953 mi-
lhoes de euros, mais do dobro
do valor atingido no ano ante-
rior). E em 2021, Franca tor-
nou-se mesmo o segundo
maior investidor estrangeiro
em Portugal (a seguir a Espa-
nha), com as suas empresas em
territério portugués a repre-
sentar mais de 30 mil postos
de trabalho.

Airbus, Air Liquide, Faure-
cia, Stellantis, Sodexo, Thales,
Natixis, BNP Paribas, Credit
Agricole, Pierre Fabre, Altice,
CapGemini, Teleperforman-
ce, SAUR ou CEGOS sao ape-
nas algumas das muitas marcas
francesas que prosperam e be-
neficiam do ambiente de ne-
gocios em Portugal.

O caminho inverso tam-
bém se faz e nao é negligen-
ciavel o trabalho que o talen-
to portugués tem desenvolvi-
do em Franca, onde — diz a
embaixadora francesa em
Lisboa — existe um “mercado
natural” para as exportagdes
nacionais.

Os troféus da Camara de Co-
mércio e Industria Luso-Fran-
cesa (CCILF) sio o reconheci-
mento deste contexto e das
histérias de sucesso que lhe
dao corpo todos os anos. B

ANALISE

Projetos
transversais

e a crescer fixam
Franca como

lider no IDE

O aumento em termos de numero de investimentos franceses em
Portugal e do seu valor sublinha a importancia de um pais de onde
vém algumas das marcas mais reconhecidas pelos portugueses.

JOAO BARROS
jbarros@medianove.pt

Um parceiro com uma longa his-
téria de trocas com Portugal,
Franca tem vindo a assumir um
papel mais preponderante na an-
gariacdo de investimento direto
estrangeiro (IDE) para a nossa
economia nos dltimos anos, sendo
vérias das principais marcas pre-
sentes no mercado portugués de
origem gaulesa. O pés-pandemia
veio fortalecer a aposta no imobi-
lidrio, mas os investimentos che-
gam a quase todos os sectores e de-
Veriao crescer nos proximos anos,
com multiplos projetos ji em an-
damento.

Franca é o segundo principal
destino das exportacdes portugue-
sas, com 13,1% do bolo total, ou
8.320 milhdes de euros, em 2021, e
apenas ultrapassada por Espanha;
em termos de importacdes o peso
é menor, assumindo apenas 6,7%
do total com 5.514 milhoes, mas
ainda suficiente para ficar apenas
atrds de Espanha e Alemanha, da-
dos que realcam bem a interligacio
entre ambas as economias.

Mas esta dinamica n3o se tem li-
mitado ao comércio internacional,
especialmente nos dltimos anos,
com os franceses a tornarem-se
nos principais investidores estran-
geiros em Portugal em 2021, ga-
rantindo o segundo maior fluxo de
IDE e a quarta posicao em termos
de stock acumulado, aponta Luis
Castro Henriques, presidente da
Agéncia para o Investimento e Co-
mércio Externo de Portugal, o Al-
CEP [ler entrevista na pagina 4].

Outro fator de destaque: em
2020, os dados do INE mostram
que as filiais francesas a operar em
Portugal representaram a maior
fatia do valor acrescentado bruto
(VAB) entre estas sociedades, com
15,0%, apesar de apenas 14,7% do

capital investido nas mesmas ser
frances, atrds de Espanha (com
20,2%). Ainda assim, o VAB caiu,
naquele ano, 2,7 pontos percen-
tuais (p.p.).

Diversificacio

é palavra de ordem

Os investimentos tém sido trans-
versais a varios sectores, com o au-
tomével a cabeca, dada a presenca
de importantes nomes como a Re-
nault ou PSA, as quais se juntam a
Altice, Engie e Vinci. Nos tltimos
anos, a diversificacao tem sido

|
Investidores franceses
garantiram o segundo
maior fluxo de
investimento direto
estrangeiro em 2021

e a quarta posicao

em termos de stock
acumulado, aponta

Luis Castro Henriques

maior, com Franca a liderar agora
vérios segmentos em termos da
origem do capital investido em fi-
liais estrangeiras em Portugal.

Segundo o retrato do INE, em
2020 os sectores da construcio e
atividades imobilidrias, do comér-
cio e dos transportes e armazena-
gem foram dominados, entre as
empresas estrangeiras presentes
em Portugal, pelas francesas; estas
foram também, entre o mesmo
grupo, as principais empregadoras
no comércio, nos transportes e no
segmento da informacio e comu-
nicacdo, sublinhando bem a im-
portancia do capital francés na
economia nacional.

“Os investimentos franceses es-
tdo presentes em todos os sectores
estratégicos de Portugal: nos seus
sectores fortes tradicionais como
o automoével ou servicos, mas
também nos seus sectores do futu-
ro e de vanguarda, como a tecno-
logia, as inddustrias de precisio, as
energias renovaveis’, refere a em-
baixadora francesa em Portugal,
Héléne Farnaud-Defromont, que
destaca a evoluciao da balanca co-
mercial entre os dois paises, que se
tornou no “primeiro excedente de
servicos de Portugal, enquanto ji
era seu primeiro excedente co-
mercial de bens” [ver entrevista na
pagina 6].

A embaixadora sublinha o am-
biente favoravel ao negécio que as
empresas francesas encontram em
Portugal, sobretudo a “mao-de-
obra muito bem formada e multi-
lingue, infraestruturas de muito
boa qualidade”, em linha com o
destacado pela AICEP como van-
tagens comparativas na decisio de
investir em Portugal. Estes fatores
ajudario a explicar a escolha de
mais de trés dezenas de firmas
francesas que nos ultimos anos se
fixaram no nosso pais, contribuin-
do com a criacdo de mais de 30 mil
postos de trabalho.
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Benoit Tessier/Reuters

Ainda ha espaco para crescer
Ainda assim, hd margem para me-
lhorar, algo reconhecido pelo pré-
prio presidente da AICEP, ao refe-
rir que, “apesar de Franca consti-
tuir um mercado maduro e tradi-
cional para a oferta portuguesa,
existem ainda muitas oportunida-
des de negdcios por explorar e um
grande potencial de crescimento
das exportacdes, quer de bens,
quer de servicos”.

Olhando do lado de Paris, Por-
tugal continua a representar ape-
nas 1,16% das importacdes, com de
acordo com os dados de 2021, o
que até é uma queda em relacio
aos 1,43% do ano anterior. Por ou-
tro lado, o interesse francés no
Nosso pais parece estar a aumen-
tar, tanto ao nivel do turismo,
como de compra de casa.

Os numeros do turismo em
agosto mostram que Franca voltou
a ser o quarto mercado emissor
nacional, com uma varia¢io ho-
mologa acumulada desde o inicio
do ano de 162,8%, o que, dado o
efeito base pandémico, até nio
surpreende comparado com ou-
tras geografias. Assinaldvel é o es-
tudo revelado em setembro feito
pela OpinionWay para o Salio do
Imobilidrio e do Turismo de Por-
tugal em Paris, que revelam que
20% dos franceses se dizem dispos-
tos a mudar para o nosso pais.

Por outro lado, o numero de
empresas portuguesas a exportar
para Franca também tem vindo a
crescer, chegando a 5.500 em
2021, o que reflete, segundo Luis
Castro Henriques, o “interesse
crescente no mercado francés”.

O papel da comunidade portu-
guesa em Franca, uma das maiores
de imigrantes naquele pais e com
um nivel de integracio que permi-
te estabelecer pontes com terras
lusas, é também fundamental na
afirmacio das empresas portugue-
sas. Ao facilitar contactos e pro-
movendo a imagem de Portugal
junto dos gauleses, os emigrantes
portugueses ajudam a fomentar as
relacoes bilaterais entre duas das
economias mais antigas do mun-
do, um papel realcado pelo secre-
tario de Estado da Internacionali-
za¢do, Bernardo Ivo Cruz, proje-
tando uma aposta forte na afirma-
¢do do tecido empresarial portu-
gués no estrangeiro com base no
digital [ver entrevista ao lado]. B

|
Portugal continua a
representar apenas
1,16% das importacoes
francesas, com de
acordo com os dados
de 2021, o que até é
uma queda em relagao
aos 1,43% do ano
anterior

ENTREVISTA | BERNARDO IVO CRUZ | Sec. Estado da Internacionalizagdo

“Alargamento

da base

exportadora
e central”

O esperado abrandamento das economias
ocidentais obrigara as empresas nacionais
a procurarem conquistar novos mercados.

JOAO BARROS
jbarros@medianove.com

Com uma conjuntura desafiante
pela frente em 2023, as empresas
portuguesas procuram manter a
trajetéria de afirmacio internacio-
nal, conquistando novos mercados
e solidificando a sua presenca nos
principais compradores de bens e
servicos ao nosso pais. A estratégia
nacional deve, entdo, focar-se em
alargar a base de exportacio e apos-
tar no digital, prevé o secretdrio de
Estado da Internacionalizac¢do, Ber-
nardo Ivo Cruz.

As empresas portuguesas
parecem-lhe prontas

para enfrentar uma subida

dos custos de financiamento?

O contexto em que nos encontra-
mos é dificil e implica a mobilizacdo
de todos. Temos de fazer um esfor-
€O conjunto para manter a econo-
mia em funcionamento e o pais na
trajetéria de crescimento econdmi-
co. O Governo estd fortemente
comprometido com as empresas
portuguesas. O Plano Extraordina-
rio de Apoio permite que, assegu-
rando os nossos objetivos em ter-
mos de divida ptblica, as apoiemos,
até ao limite do que é permitido pela
Comissao Europeia.

Para ajudar as empresas a lidar com
este periodo de grande incerteza, o
governo apresentou um pacote de
medidas de mais de 1.400 milhoes
de euros e uma linha de crédito do
Banco Portugués de Fomento, de
600 milhoes de euros, destinada a
empresas afetadas pela inflacdo,
pelo preco da energia, das matérias-
primas e perturbacdes nas cadeias
de abastecimento.

Dada a esperada queda na
atividade econémica global,
como se devem posicionar

as empresas nacionais para
continuarem a sua afirmacio
no mercado externo?

Foi fixada uma meta ambiciosa,
mas alcancdvel, de chegar ao final
de década com um peso de 53% das
exportacdes no PIB. Para reforcar a
internacionalizacdo e a promog¢io
externa das empresas portuguesas
serd lancado brevemente um aviso,
no valor de 30 milhdes de euros,
para financiamento da participacdo
em feiras internacionais e a inte-
gracio em redes internacionais (lo-

gisticas ou de distribuicio). Portu-
gal exporta 60% para paises da
Unido Europeia. Se, como se pre-
vé, houver um abrandamento da
economia europeia, serd muito im-
portante a diversificacio dos mer-
cados. O alargamento da base ex-
portadora das empresas portugue-
sas e a captacio de novos mercados
e clientes externos é central. Deve
ser feita usando os canais digitais e
adaptando os modelos de negoécio
internacionais ao digital.

Olhando para Franca,

qual a estratégia portuguesa
para a internacionaliza¢io
neste importante mercado?
Quais os principais sectores que
mostram mais potencial para se
afirmarem em Franca?

Franca é um dos nossos principais
parceiros comerciais. Fatores como
a proximidade geogrifica e cultural
entre os dois paises; a acessibilidade;
o reconhecimento de Portugal entre
os agentes econdémicos franceses
como Pais que “fabrica bem” e que
“produz qualidade”, sio uma prova
da solidez dos lacos econémicos.
Exportam para este mercado mais
de 5.500 empresas portuguesas, em
setores variados como o calcado,
mobilidrio, téxteis, confecdes, bens
alimentares e bebidas, e sectores
tecnologicamente mais desenvolvi-
dos como o automével, material
elétrico ou maquinas e equipamen-
tos industriais.

A comunidade portuguesa em
Franca é muito reconhecida e tem
tido um crescente papel no reforco
das relacdes econdmicas bilaterais
entre os nossos paises. A comunida-
de empresarial lusa ai presente é
uma potencial parceira das empre-
sas portuguesas interessadas em en-
trar no mercado francés. i

Bernardo Ivo Cruz
Secretario de Estado
da Internacionalizagdo
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ENTREVISTA | LUIS CASTRO HENRIQUES | Presidente da AICEP

“Franca é um mercado maduro,
mas ha muzitas oportunidades”

O presidente da AICEP destaca a trajetdria de crescimento do IDE francés em Portugal e perspetiva que este se
mantenha apesar do menor dinamismo da economia global. Qualidade da mao-de-obra e tecnologia ajudam Portugal.

JOAO BARROS
jbarros@medianove.pt

O comércio internacional tem sido
determinante para a evolucio da
economia portuguesa na dltima
década e nem o esperado abranda-
mento da atividade global trava as
ambicdes de afirmacido da Agéncia
para o Investimento e Comércio
Externo de Portugal (AICEP). Ao
invés, Luis Castro Henriques, pre-
sidente do organismo, destaca a
qualidade da mio-de-obra e in-
fraestrutura nacional para defen-
der que é possivel crescer em 2023.

Que avaliacio fazem

da relacao entre Portugal

e Franca nos dltimos anos

em termos de comércio
externo e IDE?

A Franca é um mercado incontor-
nével para as empresas portugue-
sas, sendo desde 2014 o segundo
maior cliente das exportagdes por-
tuguesas de bens, num valor que,
em 2021, ascendeu a mais de 8,34
mil milhoes de euros, sendo tam-
bém o terceiro maior fornecedor
de Portugal. O interesse crescente
pelo mercado francés também esta
bem refletido na evolucio do nu-
mero de empresas portuguesas
que exportam para Franca - mais
de 5500 em 2021. Da andlise das
exportagdes, e dado o crescimento
sustentado do numero de exporta-
dores portugueses para Franca nos
dltimos anos, constata-se que ape-
sar de a Franca constituir um mer-
cado maduro e tradicional para a
oferta portuguesa, existem ainda
muitas oportunidades de negdcios
por explorar e um grande poten-
cial de crescimento das exporta-
¢des quer de bens quer de servicos.
Ja a atratividade de Portugal como
destino de investimento para em-
presas francesas ¢ significativa e
tem levado um ndmero muito
alargado de empresas francesas a
analisarem as condicdes de inves-
timento em Portugal.

E quais as expectativas

para os proximos anos?

Franca é, tradicionalmente, um
dos maiores investidores estran-
geiros em Portugal. Em 2021,
Franca surge na segunda posi¢io
em termos de fluxos de IDE (a se-
guir a Espanha) e na quarta em ter-
mos de stock, no ranking dos prin-
cipais investidores estrangeiros
em Portugal. E de salientar o facto
de o investimento francés em Por-
tugal ser altamente diversificado,

tanto na inddstria como nos servi-
cos. Paralelamente, a AICEP tem
apostado em grandes campanhas
de promocio dos produtos portu-
gueses, com especial destaque para
o mercado francés. Foi o caso da
mais recente Exposicio “Méta-
morphose”, sob a marca Made in
Portugal Naturally, com a presen-
ca de 31 empresas da fileira casa
portuguesa, no ambito da Paris
Design Week. A exposi¢io pre-
tendeu promover a singularidade e
o talento portugués, identificando
e reconhecendo Portugal para
além do fabrico, e afirmando a sua
capacidade de criar e desenvolver
produtos exclusivos. A AICEP vai
continuar a desenvolver grandes
campanhas de promocio em Fran-
ca, um relevante mercado de apos-
ta para os produtos portugueses.

Quais os principais aspetos
determinantes na estratégia

da AICEP de angariacio

de IDE em Franca?

A AICEP tem trabalhado sistema-
ticamente o mercado de Franca de
forma personalizada e em sectores
novos, e com resultados muito as-
sinaldveis. Temos conseguido di-
versificar a base de investidores
franceses em Portugal, tanto na in-
dustria como nos servicos. Desde
2015, o investimento contratuali-
zado com a AICEP de origem fran-
cesa ji ascendeu a 658 milhdes de
euros, sendo que sé nos tltimos
quatro anos ocorreu mais de 60%
desse investimento, o que mostra
o interesse crescente dos investi-
dores franceses por Portugal.
Também na drea dos servicos, te-
mos angariado varios Centros de

Desde 2015,

o investimento
contratualizado

com a AICEP de origem
francesa ascendeu

a 658 milhoes

de euros; nos ultimos
quatro anos ocorreu
mais de 60%

Servicos e Competéncias de em-
presas francesas, que nos tltimos
anos ultrapassam as trés dezenas
representando a criacdo de mais de
30 mil postos de trabalho. E o caso
de empresas como a Airbus, Air
Liquide, Faurecia, Stellantis, Sode-
x0, Thalés, Natixis, BNP Paribas,
Credit Agricole, Pierre Fabre, Al-
tice, CapGemini, Teleperforman-
ce ou Webhelp. De facto, Portugal
tem caracteristicas Unicas que tém
colocado o pais no radar dos inves-
tidores, nomeadamente dos inves-
tidores franceses. A qualidade do

talento (qualificacdes técnicas e
conhecimento de linguas estran-
geiras, inclusive o francés), o am-
biente de negdcios amigavel e as
boas infraestruturas do Pais, desi-
gnadamente tecnoldgicas, tém ori-
ginado um crescente interesse de
empresas e grupos franceses, gran-
des e pequenos, e de diversas dreas,
nomeadamente o aerondutico,
energia, transportes e comunica-
cdes, tecnologias de informacio,
digital, componentes para a indds-
tria automével, agroalimentar,
distribuicio, entre outros.

Lusa

Ira Portugal ajustar a sua
estratégia de captaciao de IDE
face ao aumento dos custos

da divida e a menor propensao
esperada para o investimento
decorrente da subida

dos juros a nivel mundial?
Mesmo num quadro de incerteza a
nivel global, Portugal mantém os
seus fatores de atratividade e as
suas vantagens competitivas. O ta-
lento altamente qualificado, as in-
fraestruturas de classe mundial, o
ambiente favoravel aos negdcios,
bem como a seguranca e estabili-
dade e o papel de plataforma para
mercados na Europa, América e
Africa estdo entre vérios fatores
que tém contribuido para um flu-
xo0 continuo e constante de inves-
timentos em diferentes sectores
econémicos e a recordes de inves-
timento estrangeiro nos ultimos
anos. Portugal estd aberto ao in-
vestimento de todo o mundo e o
seu grande fator diferenciador, o
talento, mantém-se: temos dispo-
nibilidade de competéncias e re-
cursos com um nivel elevado de
habilitacdes técnicas, temos um
bom dominio de linguas estran-
geiras, nao esquecendo o ambiente
cosmopolita e acolhedor para os
expatriados. Acredito, por isso,
que Portugal vai continuar a con-
seguir alcancar bons resultados de
captacio de IDE, que tem crescido
nos udltimos anos, nio sé em nu-
mero de projetos, mas também em
valor. De lembrar que em 2021, a
AICEP alcancou o recorde histéri-
co de investimento angariado no
valor de 2,7 mil milhdes de euros.

Que sectores mostram maior
potencial de afirmacao?
Portugal tem vindo a posicionar-
se como hub tecnolédgico e de ino-
vacao, atraindo cada vez mais em-
presas internacionais, e nos ulti-
mos anos a AICEP, através da sua
missdo de angariacio de investi-
mento, tem contribuido para o
“boom” do sector dos Business
Services, cada vez mais tecnoldgi-
cos e com enfoque na exportagio
da sua atividade. Para ter uma
ideia, trata-se de mais de 17 mil
postos de trabalho criados via an-
gariacio de mais de 100 Business
Services Centres por parte da Al-
CEP. Trata-se de Centros de Des-
envolvimento de Software ou
Tecnolégicos, provenientes das
mais variadas dreas geograficas e
setores que tém permitido dinami-
zar o ecossistema tecnolégico na-
cional e captar novos talentos que
decidem instalar-se no pais. B
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ENTREVISTA | HELENE FARNAUD-DEFROMONT | Embaixadora de Franga em Portugal

“Transicdo ecologica
e condicao essencial
para a competitividade”

Hélene Farnaud-Defromont é a embaixadora de Franca em Portugal ha menos de um més.
Em entrevista ao Jornal Econdmico - a propdsito dos Troféus Luso-Franceses - a diplomata
diz que a transicao ecoldgica nao ¢ tarefa facil para as empresas, sobretudo para as PME.

INES AMADO
jamado@medianove.com

Em func¢des hd menos de um més,
a nova embaixadora de Franca em
Portugal herdou da sua antecesso-
ra uma agenda diplomdtica pauta-
da por questdes que vio desde a
soberania digital europeia a tran-
sicdo ecoldgica e a igualdade de
género. Em entrevista ao JE diz
que Portugal pode encontrar em
Franca um mercado natural para
exportacdes nos seus dominios de
exceléncia: investigacio, biotec-
nologia, economia do mar e cons-
trugao.

Em 2021, 0 investimento
francés em Portugal triplicou,
ultrapassando os 1200 milhdes
de euros. Como olha

para esta evolucao?

Tem-se assistido a um aumento
constante e espetacular dos inves-
timentos diretos franceses em
Portugal. O stock de investimen-
tos franceses mais do que triplicou
entre 2012 (cerca de 4000 milhoes
de euros) e 2021 (cerca de 13 mil
milhdes de euros). Este grande vo-
lume de investimentos é um indi-
cador da confianca que Franca e os
seus atores econémicos tém na
economia portuguesa, mas gosta-
ria também de sublinhar a qualida-
de destes investimentos. Franca é
o primeiro investidor em numero
de empregos (cerca de cem mil),
em valor acrescentado bruto (o
equivalente a riqueza bruta criada)
e 0 segundo em nimero de empre-
sas estabelecidas em Portugal.
Além disso, os investimentos fran-
ceses estdo presentes em todos os
sectores estratégicos de Portugal:
nos seus sectores fortes tradicio-
nais como o automével ou servi-
¢os, mas também nos seus sectores
do futuro e de vanguarda, como a
tecnologia, as industrias de preci-
530, as energias renovaveis.

Que condicdes propiciam

esse investimento em Portugal?
Os investidores franceses encon-
tram em Portugal um excelente
ambiente de negdcios, uma mao-
de-obra muito bem formada e mul-
tilingue, infraestruturas de muito
boa qualidade, especialmente de te-

lecomunicacdes. A tendéncia é,
portanto, excelente e estou con-
vencida de que continuard a pro-
gredir ainda mais. Acrescento que
os investidores portugueses tam-
bém sdao bem-vindos em Franca.

Como analisa a relacio
comercial entre Portugal

e Franca?

A relacao comercial entre Franca e
Portugal é densa e em constante
crescimento, em todas as dreas ou
quase: aerondutica, automovel,
vestudrio, etc. — em coeréncia com
os pontos fortes das nossas respe-
tivas economias. Ha cerca de dez
anos, no entanto, a nossa balanca
comercial de bens apresenta-se
fortemente deficitaria com Portu-
gal: em 2021, era de -1750 milhdes
de euros. O mesmo acontece com
os servicos: Franca tornou-se o
primeiro excedente de servicos de
Portugal, enquanto jd era o seu
primeiro excedente comercial de
bens. Os produtos farmacéuticos e
de biotecnologia sio excecdes da
nossa relacao comercial, assim
como os produtos agricolas e aero-
nauticos.

Os investimentos
franceses mais do que
triplicaram entre 2012
e 2021. Este grande
volume é um indicador
da confianca que
Franca e os seus
atores econémicos
tém na economia
portuguesa

E especificamente nos
dominios da investigaciao
cientifica, da biotecnologia,

da economia do mar,

da industria e da construciao?
Nas dreas que menciona, Portugal
encontra em Franca um mercado
natural para as suas exportacdes
nos seus dominios de exceléncia
tradicional, bem como nos secto-
res do futuro. Em termos de inves-
tigacdo cientifica, biotecnologia,
economia do mar, nem tudo se
pode medir em estatisticas comer-
ciais: também temos cooperacdes
técnicas e universitdrias que mos-
tram também a grande proximida-
de de visao dos nossos dois paises
sobre esses assuntos.

As comunidades de investigacdo
cientifica portuguesa e francesa es-
tdo muito ligadas. Muitos investi-
gadores portugueses fizeram o
doutoramento em Franca e nio é
raro encontrar investigadores
franceses em unidades de investi-
gacdo portuguesas. A investigaciao
que franceses e portugueses pro-
duzem em conjunto é de grande
qualidade, como ilustra a atribui-
¢3o do Prémio Tremplin Mariano
Gago na primavera de 2022 a qua-
tro equipas cientificas franco-por-
tuguesas.

Como classifica a resposta

das empresas as exigéncias

da agenda climatica,

em particular as impostas

pela Comissiao Europeia?

Os Europeus adotaram em con-
junto o objetivo de reduzir as
emissdes de gases com efeito de es-
tufa de 55% até 2030. O verdo que
passamos mostrou-nos, se ainda
fosse necessirio, como é urgente
agir. Com a Uniao Europeia, Fran-
¢a continuard a acelerar os seus
programas de neutralidade de car-
bono e anunciou um plano de so-
briedade energética no passado 14
de julho. A transi¢io ecolégica é
também uma oportunidade para a
inovacao, para o crescimento, para
o emprego. A transi¢do ecoldgica
serd a condicio sine qua non da
competitividade das empresas
amanha. E acredito que as empre-
sas, tanto em Portugal como em
Franca, compreenderam bem isso.
Em 2021, por ocasiio da conferén-
cia econémica luso-francesa, foi

apresentado um estudo intitulado
«Portugal e Franca: juntos para a
transicdo ecoldgica — A responsa-
bilidade das empresas» pelos Con-
selheiros do Comércio Externo de
Franca (CCEF). Este estudo mos-
tra que as empresas francesas pre-
sentes em Portugal tém um forte
compromisso a favor do ambiente
e estdo a realizar uma verdadeira
politica de transi¢io ecoldgica,
quer internamente, quer intensifi-
cando a sua inovacio. Um nimero
significativo dessas empresas
criou, por exemplo, estruturas in-
ternas especificamente dedicadas a
gestdo da transi¢io ecoldgica.

E quais sdo os maiores desafios
que as empresas enfrentam
para se adaptarem as novas
regras europeias?

A transicio ecoldgica ndo é uma
tarefa facil para as empresas, prin-
cipalmente as pequenas e médias
empresas (PMEs), que nem sem-
pre dispoem dos meios necessarios
para realizar essa transicdo rapida-
mente. De forma global, as empre-
sas francesas presentes em Portu-
gal consideram, de acordo com o
referido estudo, que existe um tra-
vao cultural significativo nas suas
estruturas para realizar correta-
mente a sua transicdo. Os custos
elevados do processo de transi¢io
e a complexidade administrativa e
juridica também s3o obstaculos a
superar pelas empresas. Apesar da
crescente adesdo dos cidadios as
questdes ambientais, no contexto
inflaciondrio que vivemos, o crité-
rio do preco dos bens e servicos
continua a ser central para as em-
presas.

Entregou as suas cartas

de credenciais no dia 13

de setembro. Como estio

a ser estas primeiras semanas
em Portugal?

Cheguei a Portugal no dia 5 de se-
tembro e tive a sorte de poder
apresentar as minhas cartas de cre-
denciais a Sua Exceléncia Senhor
Presidente da Republica Portugue-
sa no dia 13 de setembro. Desde
entdo, encontrei um grande nu-
mero de interlocutores para co-
nhecé-los e avancar em questdes
bilaterais ou europeias em particu-
lar. Fui, assim, ao Porto no dia 14

de setembro para encontrar o pre-
sidente da Camara, Rui Moreira,
participar na inaugurac¢do do novo
centro de engenharia e inovacio
da empresa francesa Alstom, co-
nhecer as empresas francesas da
regido e visitar o liceu francés do
Porto. Encontrei-me também com
o secretario de Estado do Ensino
Superior portugués, Nuno Teixei-
ra, para abordar a questio do aces-
SO a0 ensino superior portugués
dos alunos titulares do diploma
francés de 12.° ano, na sequéncia
da reforma do mesmo. O meu en-
contro com o Ministro dos Negé-
cios Estrangeiros portugués, Jodao
Gomes Cravinho, permitiu prepa-
rar o seu encontro, em Paris, com
a sua homologa francesa, Catheri-
ne Colonna, no dia 7 de outubro.
Com o secretario de Estado do
Mar portugués, José Maris Costa,
inauguramos, em Lisboa, o Férum
dedicado aos oceanos no dia 26 de
setembro, no ambito da Tempora-
da Cruzada Franca-Portugal. Com
o secretirio de Estado dos Assun-
tos Europeus, Tiago Antunes,
abordimos as grandes questdes
europeias. A relacdo bilateral entre
os nossos dois paises é muito den-
sa. Isto reflete-se nos préximos
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eventos que estamos a preparar
neste momento: o encerramento,
em Portugal, da Temporada Cru-
zada e a abertura da Festa do cine-
ma francés, no final de outubro,
bem como o WebSummit logo no
inicio do més de novembro.

Quais sdo as principais areas

de cooperacio entre Franca

e Portugal e que agenda
“herdou” do seu antecessor?

A dimensio econdémica das rela-
¢oes entre Franca e Portugal conti-
nua a ser essencial, tanto a nivel
comercial como em termos de in-
vestimentos, como indiquei. As
questdes europeias também estio
no centro das nossas relacdes bila-
terais e as nossas convergéncias sio
fortes na maioria das questdes. A
Franca apoiou plenamente a Presi-
déncia portuguesa da UE no pri-
meiro semestre de 2021, e pude-
mos contar com o valioso apoio de
Portugal durante a Presidéncia
francesa da UE no primeiro semes-
tre deste ano. Uma Presidéncia da
UE ocorre, claro, principalmente
em Bruxelas, mas cabe a embaixada
do pais que exerce a presidéncia
ajudar a dar-lhe vida localmente.
Aqui em Portugal, a minha ante-

cessora e a embaixada organizaram
varios eventos sobre temas que es-
tiveram na agenda do Conselho da
UE em Bruxelas, como a soberania
digital europeia, a construcio de
uma defesa comum, a consideracao
dos oceanos na agenda europeia de
transicao ecoldgica ou as questdes
de igualdade de género. Estes te-
mas, e muitos outros, continuarao
a marcar o trabalho desta embaixa-
da e a minha agenda para os proéxi-
mos trés anos. Dentro de algumas
semanas, encerrar-se-4 a tempora-
da Cruzada Franca Portugal. Mais
de 400 projetos foram implemen-
tados desde o seu lancamento em
Paris, em fevereiro passado, com a
participacdo de mais de 4.000 in-
tervenientes, em 150 cidades em
territério francés e portugués. Sio
projetos de alta qualidade em dreas
tdo variadas como a gastronomia, a
ciéncia, a educacio, o ambiente, a
economia e, claro, projetos cultu-
rais e artisticos. Estes projetos, rea-
lizados conjuntamente por portu-
gueses e franceses, permitiram
abordar os desafios do futuro para
as nossas sociedades: a construcio
de uma cultura de igualdade de gé-
nero ou a preservac¢ao de bens pu-
blicos globais, como o oceano.

A transicao
ecolégica

sera a condicao
sine qua non da
competitividade
das empresas
de amanha

Trata-se de encorajar os mais jo-
vens a apropriarem-se do didlogo
entre os nossos dois paises e a tor-
né-lo vivo.

E no dominio da defesa?

A nossa parceria com Portugal é es-
sencial, nomeadamente em varias
regides de Africa onde as nossas
forcas armadas estao mobilizadas
em conjunto. Ao nivel estratégico,
Portugal, como nés, apoia uma for-
te integracdo europeia na area da
defesa e defende o aprofundamento
do pilar europeu da NATO. A ado-
¢d0, durante a Presidéncia francesa
da Unizo Europeia, do Bussola Es-
tratégica, iniciativa lancada durante
a Presidéncia portuguesa, é um belo
exemplo de cooperagio entre os
nossos dois paises.

Como vé a evolucio da situacio
geopolitica e de seguranca

num futuro préximo?

Desde o dia 24 de fevereiro, vive-
mos o retorno da guerra ao conti-
nente europeu. Uma guerra que a
Russia iniciou, violando assim os
principios mais fundamentais da
Carta das Nag¢des Unidas, e que ja
teve um impacto consideravel nas
nossas economias, na nossa segu-

ranca e constitui uma ameaca as
nossas democracias. Um dos efei-
tos desta guerra foi, paradoxal-
mente, aproximar ainda mais e
muito rapidamente os paises euro-
peus, dentro da UE, mas também
fora dela. Na quinta-feira, 6 de ou-
tubro, foram convidados 44 Esta-
dos europeus para a primeira reu-
nido da Comunidade Politica Eu-
ropeia no dmbito da Cimeira de
Praga. Estados que desejem coope-
rar para reforcar a seguranca, a es-
tabilidade e a prosperidade de toda
a Europa. Um dos objetivos da Ci-
meira serd dar uma resposta as
consequéncias dramdticas da guer-
ra na Ucrania. A agressio iniciada
pela Russia na Ucrania estd, por-
tanto, longe de terminar e o0 nosso
compromisso de apoio a Ucrania
deve ser de longo prazo. Mais do
que nunca, Franca estd convencida
de que uma das melhores maneiras
de resistir as crises internacionais
de todos os tipos é construir uma
Europa soberana, unida e demo-
cratica. A Europa é uma protecio
para os seus cidadaos: para deter-
minar como agir face 2 inflacio,
para baixar os precos da energia,
bem como para combater uma
pandemia global. m

Foto cedida
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Especial Troféus CCILF

Prémios
representam
“forca
empresarial”
dos dois paises

Entidade vai distinguir no proximo dia 13 de outubro as empresas
que se tém destacado em varias areas de atividade e investimento
entre Portugal e Franga, reforcando cada vez mais as suas ligagdes
econodmicas, politicas e sociais.

RODOLFO ALEXANDRE REIS
rreis@medianove.com

A Camara de Comércio e Indus-
tria Luso-Francesa (CCILF) rea-
liza no préximo dia 13 de outu-
bro, a 282 edicao, dos Troféus
Luso-Franceses que tem como
objetivo incentivar as trocas co-
merciais entre Portugal e Franca,
distinguindo o esforco e o suces-
so obtidos pelas empresas no des-
envolvimento de estratégias e in-
vestimentos em ambos os merca-
dos. Criados em 1993, estes tro-
féus tém vindo a distinguir as
empresas que, pelo investimento
feito em vdrias dreas de atividade,
tém contribuido para o reforco
da ligacdo econdémica, politica e
social entre Portugal e Franca. As
inscricdes encerraram no passado
dia 20 de setembro, cabendo as
escolhas das melhores empresas
sediadas em Portugal e em Franca
a um juri independente, consti-
tuido por representantes de enti-
dades portuguesas e francesas
como a Agéncia para a Competi-
tividade e Inovacio (IAPMEI), a
Agéncia para o Investimento e
Comércio Externo de Portugal
(AICEP), conselheiros do comér-
cio exterior e empresdrios.

Em declara¢des ao Jornal Eco-
némico (JE), Arnaud Havard,
Administrador da Rubis Energia
Portugal e um dos membros do
jari, considera que os troféus da
CCILF “representam um simbolo
da forca das relacdes comerciais
entre as empresas francesas e
portuguesas. Em particular, per-
mitem que a comunidade econé-
mica se retina a cada ano e celebre
0s sucessos empresariais (investi-
mentos, startups, iniciativas no

ambito da responsabilidade social
e ambiental. Sobre a evolucio
empresarial entre Portugal e
Franca desde 1993, o responsivel
salienta que a integracdo euro-
peia conduz necessariamente a
convergéncia entre o tecido em-
presarial dos dois paises. “Os in-
vestimentos cruzados sio cada
vez mais significativos e, no Con-
selho de Administracio da
CCILF, interessa-nos nao s6 a
presenca de empresas francesas
em Portugal, mas também a pre-
senca de empresas portuguesas
em Franca’, refere.

Por seu turno, Armando Go-
mes, presidente da Lauak Portu-
guesa — Industria Aerondutica,

“De 2014 a 2021

as exportacoes de
Portugal para Franca
aumentaram de 65%

e as francesas para
Portugal aumentaram
também de 60%”,
refere Armando Gomes

Lda e também membro do juri,
refere ao JE que estes troféus sio
“o culminar de todo o trabalho
feito pela Camara de Comércio e
Industria Luso-Francesa a facili-
tar e incentivar as trocas comer-
ciais entre Portugal e Franca, dis-
tinguindo o esforco e o sucesso
obtidos pelas empresas. E nestas
soirées que a Camara traz para a
ribalta dezenas de empresas que
contribuem para que a relacio
comercial entre os dois paises
continue de crescer”.

Abordando os quase 30 anos de
negdcios entre ambos os paises, o
responsivel destaca a dltima dé-
cada, na qual as trocas comerciais
aumentaram de forma considera-
vel. “De 2014 a 2021 as exporta-
cdes de Portugal para Franca au-
mentaram de 65% e as francesas
para Portugal aumentaram tam-
bém de 60%. Em 2021 a Franca
foi o segundo maior investidor
estrangeiro em Portugal. Muitas
empresas francesas criaram filiais
em Portugal: a minha, Lauak
Portugal, seguida de Mecachro-
me, Airbus, Airbus ATLANTI-
QUE e muitas mais. HA uma
grande evolucido empresarial en-
tre os dois paises em todos os se-
tores da Inddstria, do comércio e
servicos”, realca.

Outro dos membros do juri é
Francisco Campilho, administra-
dor-delegado da Victoria Segu-
ros, que destaca que estes troféus
“tém permitido demonstrar a vi-
talidade e o fortalecimento das li-
gacdes entre os dois paises e que
se tem vindo a acentuar nos ulti-
mos anos. Consegue-se assim o
reconhecimento publico das em-
presas portuguesas com ligacdo
ao mercado francés e também das
francesas ao mercado portugués
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nas virias categorias que vao des-
de o investimento 2 inovacio,

passando pelo desenvolvimento - VI CTO RIA -
sustentdvel, a exporta¢io, com

destaque para as PME e para as Uma empresa do Grupo Segurador SMA
startups’, realca. T

O responsavel sublinha que nos
que nos ultimos 30 anos “as rela-
¢oes econdmicas nio s6 aumenta-
ram como se aprofundaram. Por
outro lado, a crescente presenca - e
de emigrantes franceses em Por- a I nve n ga O
tugal tem também contribuido
para o estreitamento das relacdes
entre os dois paises”, explica.

Um dos prémios a ser entre-
gues na gala que vai decorrer no
Hotel Paldcio Estoril, e que serd
presidida pelo secretirio de Esta-

do da Internacionalizacdo, Ber- U m Ca m i n h O d esaﬁ a nte

nardo Ivo Cruz, é o troféu do juri, .
que distingue a melhor entre as q ue pe Frcorremos J u ntos .
melhores empresas. Para Arman-
do Gomes, este prémio é dado a
dois tipos de empresas: as que se

: ) Damos os parabéns a todas as Empresas
apresentam com um pro]eto . .
‘coup de coeur’, em que deixamos que se desafiam, todos os dias, a transformar
de ser analistas e primamos a uma mvengéo em inovagéo.

emocio”, e as empresas que “pela
sua dimensio o seu historial ga-
nharia qualquer dos troféus a que WWW.ViCtoria'SegU ros. pt
se candidatasse”.
Por sua vez, Arnaud Havard,
explica que existe um debate en-
tre os membros do juri para ava-
liar se existe uma candidatura
que relina um consenso para a
atribuicdo deste troféu. “A justi-
ficacdo difere de ano para ano:
valorizacao de uma iniciativa so-
cial, destaque a uma empresa que
se diferenciou, reconhecimento
de uma 4rea de atividade, etc”,
refere.

Ja Francisco Campilho defende VICTORIA SEGUROS
que este troféu é o “reconheci- PARCEIRA OFICIALE
mento especial de uma empresa PATROCINADORA DO

que se vai tornando evidente ao =
longo do processo de anilise e se- TROFEU INOVACAO

lecao dos finalistas. E uma em-
presa que se destaca de tal forma

das restantes candidaturas, pelo TROFEUS
caso que apresenta ou pela forma i LUSO-FRANCESES

como o faz, que tem de ser pre-
miada de forma especial. Foi as- 2022
sim que foi criada esta categoria,
que nem todos os anos ¢ atribui-

: rﬁp résa 'lomeada \ da”, conclui. m

fofel D'e_s_em(o!vime_mo" “
Sustentavel = CCI(F

Foto cedida

a inovacgao.

”A crescente presenca
de emigrantes
franceses em Portugal
tem também

contribuido para ;
. VICTORIA - Seguros, S.A. (NIPC 506 333 027) e VICTORIA - Seguros de Vida, S.A. (NIPC 502 821 060)
(o) estre'tamento Entidades legalmente autorizadas para a exploragdo de seguros dos Ramos «Ndo Vida» e «Vida» em Portugal,
~ registadas junto da Autoridade de Supervisdo de Seguros e Fundos de Pensdes de Portugal, sob os codigos
das re Ia?oes e ntre 1160 e 1096, respetivamente. Capital Social EUR 34.850.000 e EUR 8.500.000, respetivamente.
. ., Av. da Liberdade, 200 - 1250 -147 Lishoa Portugal | Telf. 21 313 41 00 (Custo de uma chamada para a rede
oS d0|s palses”, fixa nacional) - Dias Uteis das 08h30 as 19h00. N&o dispensa a consulta da informagéo pré-contratual
. . . e contratual legalmente exigida.
diz Francisco Campilho
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Especial Troféus CCILF

APRESENTAGAO DOS TROFEUS

Seis categorias com 18
empresas a Concurso em
varias areas de atividade

Imobiliario, saude e eletricidade competem, entre outros pelo prémio de exportacao, inovagao ou
investimento. Entre os critérios para nomeacao esta a evolugao dos resultados dos Ultimos anos.

RODOLFO ALEXANDRE REIS
rreis@medianove.com

Depois de nas edi¢des anteriores
terem galardoado entre as mais de
1.500 empresas a concurso, a Nati-
xis, a ANA — Aeroportos de Portu-
gal ou a Novadelta, a Camara de
Comércio e Industria Luso-Fran-
cesa (CCILF) tem na sua 282 edi-
¢3o 18 empresas a concurso dividi-
das em seis categorias: exportacio,
PME, investimento, startup, des-
envolvimento sustentdvel e inova-
¢do. Para serem merecedoras de
nomeacio, as empresas tém de
corresponder a determinados cri-
térios e caracteristica definidos pe-
los membros do juri.

“Analisamos a evolucido dos re-
sultados dos ultimos anos, volume
de negoécios, total vendas a expor-
tacdo Franca ou Portugal niumero
de empregados etc. Depois vota-
mos, contabilizamos os votos e es-
tabelecemos a classificacio. Deve
ser uma empresa dinamica, a atuar
no mercado franco-portugués
com bons resultados e vontade de
crescer’, explica Armando Gomes,
presidente da Lauak Portuguesa —
Industria Aerondutica, Lda e pa-
trocinador do troféu exportagao.

Nesta categoria concorrem trés
empresas: a Gardengate, SA, cuja
area de atividade passa pelo fabrico
e comércio de artigos em aluminio
nomeadamente portas, valorizan-
do as habitacdes através do enfo-
que na inovacio e design, disponi-
bilizando solucdes mais sustentd-
veis, com melhor desempenho, e
geradoras de maior seguranca e
conforto, tendo como objetivo ser
o maior fabricante europeu de
produtos em aluminio para a en-
volvente da habitacdo.

A concurso estd também a José
Julio Jordao, Lda, presente na ati-
vidade do fabrico de equipamento
nio doméstico para refrigeracio.
Fundada em 1982 com 22 colabo-
radores, fez a sua primeira expor-
tacao no ano seguinte para os Pai-
ses Baixos. Em 2021, apresentou
uma nova solucio de isolamento
térmico em cortica natural, maté-
ria-prima renovavel, carbono ne-
gativa e 100% reciclavel.

O terceiro e ultimo candidato
desta categoria é a Welding Struc-
ture and Piping (WSP) SA, espe-
cializada no setor da electricidade

industrial, média e baixa tensio,
instrumentaciao, automacao e con-
trolo, manutencao industrial e te-
lecomunicacdes, onde se destaca
desde 2009 os trabalhos realizados
em Franca, em particular no Aero-
porto Charles de Gaulle, RES Ca-
darache, CERN e EPR Flamanville
3, tendo sido incluida na lista das
melhores 500 PME a nivel euro-
peu, dado o seu crescimento.

Por sua vez, Arnaud Havard, ad-
ministrador da Rubis Energia Por-
tugal e patrocinador do troféu de-
dicado ao desenvolvimento sus-
tentavel, refere que entre as carac-
teristicas para uma empresa rece-
ber este galardio estd uma apre-
sentacdo detalhada justificando as
suas conquistas e as razdes pelas
quais acredita que pode ser decla-
rada vencedora. “Os membros do
juri tém perfis diferentes, o que
permite uma diversidade de pers-
petivas e pontos de vista. Nao ha
ideias preconcebidas, qualquer
tipo de empresa pode (e deve) par-
ticipar. O que fica demonstrado
pelos setores de atividade e pelos
perfis das empresas as quais foram
atribuidos troféus nos ultimos
anos”, explica.

O responsavel acrescenta ainda
que o juri retine-se e cada um dos
seus membros seleciona trés em-
presas para cada troféu (excluindo
o troféu do juri) atribuindo um,
dois ou trés pontos. “As trés em-
presas com mais pontos no geral
sdo selecionadas e a vencedora é
aquela que obtém a maior pontua-
¢ao. O processo €, assim, estrutu-
rado e transparente”, salienta.

Na categoria do desenvolvimen-
to sustentavel, o primeiro dos trés
candidatos é a Edenred Portugal,
ligada a cria¢do, organizacio e ad-
ministracio de servicos empresa-
riais e consultoria de gestio de em-
presas. Criadores do titulo Refei-
¢do e com mais de 50 anos de expe-
riéncia de mercado, com presenca
em Portugal hd mais de 35, a em-
presa é lider mundial em solug¢des
transacionais para empresas, cola-
boradores e comerciantes, tendo
como objetivos potenciar o bem-
estar e o poder de compra do utili-
zador, melhorar a atratividade e a
eficiéncia das empresas, contribuir
para o aumento do volume de ne-
godcios para os comerciantes afilia-
dos e dinamizar o mercado de tra-
balho e a economia local. Nesta ca-

tegoria encontra-se também no-
meada a Lameirinho - Industria
Textil, SA. Fundada na cidade de
Guimardes em 1948, tem como
missio produzir e distribuir pro-
dutos de téxtil-lar que visam pro-
porcionar ao consumidor final
bem-estar, mas também consoli-
dar a sua posi¢do nos mercados na-
cional e internacional, enquanto
fabricante deste tipo de produtos,
através de um forte investimento
nas dreas de I&D e Design. A em-
presa quer também manter uma
forte aposta nas vendas online e
com melhorias continuas, cimen-

“As trés empresas com
mais pontos no geral
sdo selecionadas

e a vencedora é aquela
que obtém a maior
pontuacado. O processo
€ assim estruturado

e transparente”,
explica Arnaud Havard

tar a sua posicio na inddustria 4.0,
bem como uma atualizacio cons-
tante das competéncias técnicas e
humanas, visando a satisfacio dos
seus clientes.

O terceiro nomeado é a Vipex,
uma empresa ligada a transforma-
¢do de termoplasticos, sediada na
Marinha Grande, com um volume
de negécios de aproximadamente
oito milhdes de euros. Exportando
directamente cerca de 75% da sua
producio, a empresa dispde de 22
madquinas de injec¢do de mono e
bi-material como equipamentos
principais. O seu modelo de negé-
cio assegura a avaliacdo das fun-
cdes e especificacdes dos produtos
em conjunto com os clientes, para
uma adequada industrializacio e
uma eficiente producio, estando
todo o processo de negdcio siste-
matizado num roadmap que define
as diferentes etapas, as actividades
desenvolvidas e as competéncias
necessarias ao seu desenvolvimen-
to. A empresa utiliza metodologias
de apoio 2 reflexdo (Blue Ocean
Strategy), de execucio estratégica
(Balanced Scorecard) e avancadas
de qualidade, com o objectivo de
criar vantagens competitivas sus-
tentdveis, reconhecidas pelos
clientes.

Francisco Campilho, adminis-
trador-delegado da Victoria Segu-
ros , sublinha que “os critérios que
sdo utilizados para a escolha dos fi-
nalistas entre as virias empresas
que se candidatam a cada uma das
categorias sdo niao s6 quantitati-
vos, mas também qualitativos (re-
levancia do projeto, abrangéncia e
destinatarios, impacto na socieda-
de,...), ao nivel das vérios projetos
que sdo apresentados”.

O responsavel da seguradora e
patrocinador do troféu ligado a
inovacao, destaca uma das caracte-
ristica mais importantes para uma
empresa se candidatar a um dos
troféus: o ‘pitch’, dado que de-
monstra a vontade de vencer da
empresa candidata. “A qualidade
da candidatura é decisiva para a
atribuicio do prémio. A informa-
¢do deve ser o mais completa pos-
sivel para dar a conhecer a empre-
sa ao nivel das suas principais va-
ridveis financeiras, mas também as
caracteristicas que querem eviden-
ciar para a nomeacao numa deter-
minada categoria. A envolvente
humana da empresa é também um
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fator importante para uma melhor
compreensio e avaliacio da candi-
datura”, explica.

Para este prémio estdo presentes
duas empresas nomeadas em ou-
tras categorias: a José Julio Jordao,
Lda e a Lameirinho - Inddstria
Textil, SA. A outra nomeada nesta
categoria é a Vitas Portugal, Uni-
pessoal, Lda, que se dedica atual-
mente ao fabrico e comercializa-
¢do de produtos para a nutricio
vegetal (fertilizantes), nutricio
animal (produtos de nutricio e
bem estar animal) e nutricio hu-
mana (vinhos).

Outra das categorias deste even-
to é dedicada as pequenas e médias
empresas (PME), tendo como pa-
trocinador o Novobanco. Mais do
que mencionar as carateristicas a
que devem corresponder os no-
meados, fonte da entidade bancé-
ria fez, ao JE, um balanco sobre os
quase 30 anos dos prémios da
CCILF, que sio parte da relacio
entre Portugal e Franca, mais
acentuadamente no ambito econé-
mico, e tém sido — no entender da
entidade - muito importantes
para consolidar a proximidade en-
tre as duas economias. Também
referiu que nio se pode esquecer o
papel que estes troféus acabam por
ter na implanta¢do das comunida-
des portuguesa e francesa, realcan-
do a histérica presenca da comuni-
dade portuguesa em Franca, que
nos ultimos anos tem mostrado
um forte crescimento da comuni-
dade francesa residente em Portu-
gal.

A mesma fonte destaca o papel
destes troféus no sentido de dar vi-
sibilidade e premiar os melhores
nas relacdes comerciais. “E uma
forma de estimulo para com a co-
munidade empresarial, dado que
as empresas distinguidas consti-
tuem sempre uma referéncia e as
suas praticas servem muitas das
vezes como inspiracao para as res-
tantes empresas, nomeadamente
para as que atuam nos mesmos
mercados ou segmentos de ativi-
dade”, salienta.

Uma das nomeadas nesta cate-
goria é a Caxamar Comércio e In-
dustria de Bacalhau, SA, fundada
em 1989 e que visa fornecer o me-
lhor bacalhau ao mercado nacional
e internacional, desenvolvendo
métodos e processos inovadores
que permitam um crescimento
sustentado e gerando valor acres-
centado junto dos acionistas,
clientes e fornecedores. Indica a
mesma fonte que este crescimento
e a importancia do relacionamento
comercial luso francés reflete-se
no facto de a Franca ser atualmen-
te o segundo maior investidor no
mercado portugués e também se-
gundo maior destino das nossas
exportagdes, para além de consti-
tuir o nosso terceiro mercado de
importacdes. E salientou que no
ano passado, Franca foi o segundo
pais com mais turistas a visitar
Portugal. Como tal, refere que ndo
se pode dissociar a importancia da
Camara de Comércio e Industria
Luso-Francesa enquanto incre-
mentadora do comércio bilateral
entre Portugal e Franca, pelo seu
contributo nesta evolucao e cresci-
mento.

Nomeado para o troféu de PME
estd também a Desafios em Sinto-
nia, uma empresa especializada na
importacio e exportacio de pro-
dutos de diferentes paises para
protecio individual e dispositivos
médicos, que tem como objetivo a
criacio de condicdes de satisfacio
para todos os intervenientes.

A terceira candidata desta cate-
goria é a Tirion Portugal Works
Management, Lda, uma empresa
que atua no setor da construcio,
desde a concecido do projeto e or-
¢amentaciao até a execucao, mas
estando também focada nas areas
de fiscalizacdo e gestdo de projetos
e obras, tendo como objetivo al-
cancar novos mercados e contri-
buir para a inovac¢do no setor da
construc¢io, que é cada vez mais
competitivo.

Para o troféu da categoria de in-
vestimento a primeira nomeada é
a Lameirinho - Industria Textil,
SA. Outra das nomeadas é a AR
France Invest, uma promotora
imobilidria e holding no mercado
francés da portuguesa Alves Ri-
beiro. Entre os virios projetos da
AR France Invest estao o primei-
ro centro de negdcios da nova ge-
racio para as dreas de moda, aces-
sérios e produtos para casa. Situa-
do na localidade de Roissy a nord-
este de Paris, a primeira fase do
projeto contemplou um investi-
mento de 150 milhdes de euros de
investimento, num volume total
de 500 milhoes de euros. A tercei-
ra empresa desta categoria é a
Capgemini Portugal, SA, grupo
especializado na consultoria,
coordenacio, implementacio e
execucdo de projetos nas dreas
tecnolégicas e de sociedade de in-
formacao, bem como formacio. A
subsididria do grupo francés pre-
vé fechar este ano com um cresci-
mento na faturaciao de 16% com-
parativamente a 2021, quando re-
gistou receitas de 162 milhoes de
euros, e um aumento de 18% no
ndmero de colaboradores, que lhe
permitird ultrapassar os quatro
mil trabalhadores no pais, tendo
ainda 600 vagas de emprego por
preencher neste momento até ao
final de 2022.

A dltima categoria dos troféus
da Camara de Comércio e Indus-
tria Luso-Francesa diz respeito as
startups. Entre as trés nomeadas
estd a Carob World Portugal, em-
presa ligada a producio de produ-
tos de confeitaria, que vdo desde as
tabletes, aos cremes e xaropes des-
envolvidos a base de alfarroba e da
sua farinha.

Outra das nomeadas é a Grandes
Estudos Européennes de Santé
(GEDS), cuja drea de atividade est4
ligada aos de estudos e servicos de
apoio na drea da saude, servicos
integrados de promocio, forma-
¢do, recrutamento, conselho e
orientacdo profissional. Esta orga-
nizacdo trabalha em nome das uni-
versidades europeias as quais estd
vinculada por contrato exclusivo
para dar a conhecer estas universi-
dades nos paises francéfonos.

Por fim, surge como nomeada
no troféu startup, a Satellite Ve-
dette, a primeira radio para a co-
munidade francéfona em Portu-
gal. |
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