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Trofeus CCILF

(Camara de Comércio e Industria Luso-Francesa)
SETE EMPRESAS DISTINGUIDAS NOS PREMIOS LUSO FRANCESES

Das 18 empresas que estavam a concurso, sete acabaram por ser galardoadas em categorias como o desenvolvimento sustentavel,
a exportagao, o investimento ou a inovagdo. A 282 edigdo do evento organizado pela Camara de Comércio e IndUstria Luso-Francesa
ja consagrou mais de 1.500 empresas que operam entre Portugal e a Franca, desde a sua primeira edi¢do realizada no ano de 1993.

TROFEU JURI ENTREVISTA 7 = 1 VENCEDORES JE TALKS

Fabrice Lachize | Presidente da CCILF
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Sete empresas
distinguidas

por operacoes
entre Portugal
e Franca

A 282 edicao dos troféus da CCILF teve como ponto alto a entrega
dos prémios em seis categorias e um prémio do juri, reconhecendo
0s lagos econdmicos, politicos e sociais entre os dois paises europeus.

rreis@medianove.com

A Camara de Comércio e Industria
Luso-Francesa (CCILF) finalizou
a 282 edicio dos Troféus Luso-
Franceses com uma gala em que
foram atribuidos os galarddes de
uma iniciativa que tem como obje-
tivo incentivar as trocas comer-
ciais entre Portugal e Franca, dis-
tinguindo o esforco e o sucesso
obtidos pelas empresas no desen-
volvimento de estratégias e inves-
timentos em ambos os mercados.
A gala, presencial e ja sem os cons-
trangimentos provocados pela
pandemia, decorreu no hotel Esto-
ril Palace, em Cascais, tendo reu-
nido mais de 220 convidados. O
evento foi presidido pelo secreti-
rio de Estado Adjunto do primeiro
ministro, Miguel Alves, e a Embai-
xadora de Franca em Portugal,
Hélene Farnaud-Defromont.

Criados em 1993, os Troféus
Luso-Franceses tém vindo a dis-
tinguir empresas pelo investimen-
to em atividades que “reforcam os
lacos econémicos, politicos e so-
ciais entre Portugal e Franca”, re-
fere a CCILF.

Em edicoes anteriores sairam
vencedoras empresas como a Fau-
recia, La Redoute, Natixis, Ciclo
Fapril, Bluecerts, Monsurgel,
Joyeux Portugal, Novadelta, Ba-
langas Marques, Revigrés, Renault
Portugal, Visound Actstica, Dela-
bie, CybELE Lawgical, BBG, ANA
— Aeroportos de Portugal, Lipor,
Soja de Portugal, Grupo Inapa,
Lauak, Science4you, entre outras,
num total de mais de 1.500 empre-
sas.

Na edicido de 2022 foram distin-
guidas empresas nas categorias de
exportacio, pequenas e médias
empresas (PME), investimento,
startups, desenvolvimento susten-
tavel e inovacio.

As escolhas das melhores em-
presas sediadas em Portugal e em
Franca coube a um juri indepen-
dente, constituido por represen-
tantes de entidades portuguesas e
francesas como a Agéncia para a
Competitividade e Inovacio
(IAPMEI), a Agéncia para o Inves-
timento e Comércio Externo de
Portugal (AICEP), conselheiros do
comércio exterior e empresarios.

Pierre Lachize, presidente da
CCILF, referiu ao Jornal Econé-
mico que, tal como sucedeu em
anos anteriores, este foi um evento
muito positivo e com muitas sur-
presas. “Muitas empresas apresen-
tam candidaturas com contetidos
bem elaborados e inovadores”,
afirmou.

Em funcoes hd menos de um

Embaixadora de Franca
em Portugal

Secretéario de Estado Adjunto
do primeiro ministro

meés, a nova embaixadora de Fran-
ca em Portugal considera que a re-
lag¢do comercial entre os dois pai-
ses é densa e em constante cresci-
mento em todas as dreas em coe-
réncia com os pontos fortes das
respetivas economias.

“No entanto, h4 cerca de dez
anos que a nossa balanca comercial
de bens apresenta-se fortemente
deficitaria com Portugal: em 2021,
era de -1.750 milhoes de euros. O
mesmo acontece com 0s Servicos:
Franca tornou-se o primeiro exce-
dente de servicos de Portugal, en-
quanto ja era o seu primeiro exce-
dente comercial de bens”, explicou
a embaixadora. No ultimo ano, o
investimento francés em Portugal
triplicou, ultrapassando os 1.200
milhdes de euros. Um valor que a
Embaixadora considera ser um in-
dicador da confianca que Franca e
0s seus atores econémicos tém na
economia portuguesa, salientando
também a qualidade destes investi-
mentos.

“Os investimentos franceses es-
tdo presentes em todos os sectores
estratégicos de Portugal: nos seus
sectores fortes tradicionalmente
como o automovel ou servicos,
mas também nos seus sectores do
futuro e de vanguarda, como a tec-
nologia, as industrias de precisio,
as energias renovéveis”, sublinha.

Héléne Farnaud-Defromont sa-
lienta que a transicdo ecoldgica é
um desafio para as PME, dado que
nem sempre dispdem dos meios
necessarios para realizar essa tran-
sicao rapidamente. “Os custos ele-
vados do processo de transicio e a
complexidade administrativa e ju-
ridica também sio obstaculos a su-
perar pelas empresas. Apesar da
crescente adesio dos cidadios as
questdes ambientais, no contexto
inflaciondrio que vivemos, o crité-
rio do preco dos bens e servicos
continua a ser central para as em-
presas’, conclui.
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Lameirinho reconhecida
como caso de sucesso
internacional

Empresa portuguesa do téxtil-lar exporta 90%0 do que produz, aposta
nos segmentos de luxo, esta presente nas redes internacionais de
distribuicao, mas continua a assumir-se como uma empresa familiar.

rsferreira@medianove.com

A Lameirinho é uma empresa por-
tuguesa especializada em produtos
de téxtil-lar que constitui um caso
de sucesso, com a particularidade
de ser reconhecida como de quali-
dade e competitiva no concorrido
mercado internacional, mas man-
tendo uma organizacdo que ainda
mantém um cariz familiar. Foi a
empresa liderada, agora, pela ter-
ceira geracdo da familia Coelho
Lima que venceu o “Trofeu Juri
20227, na 28?2 edi¢ao dos Troféus
CCILF, uma iniciativa promovida
pela Camara de Comércio e Indus-
tria Luso-Francesa.

Fundada em 1948 — estd a beira
de comemorar as bodas de dia-
mante —, a Lameirinho nasce em
Pevidém, no coracio do Vale do
Ave, aproveitando a abertura do
pos-guerra para a instalacdo de
novas unidades fabris, modernas,
com que se procurava o desenvol-
vimento equilibrado da fiacdo e da
tecelagem, com recurso a proces-
sos automaticos. Joaquim Martins
Coelho Lima, que tem, na altura,
experiente, com mais de uma dud-
zia de anos como preparador de
teias, e empreendedor, jd com ne-
gocio préprio, obtém uma licenca
para funcionar em regime indus-
trial, com apenas dois teares meca-
nicos, que se tornaram a base da
estrutura industrial e comercial
que hoje constitui a empresa.

Negécio focado
no merado internacional
A familia Coelho Lima investiu - a
disponibilidade financeira que o ne-
gécio liberta é canalizado para o in-
vestimento - e transformou-se
numa das mais importantes empre-
sas portuguesas do sector do téxtil-
lar, com instalacdes modernas que
ocupam cerca de 200 mil metros
quadrados, empregando perto de
800 pessoas, com um parque que
chega quase as duas centenas de tea-
res, com uma atividade focada, es-
sencialmente, no mercado interna-
cional, com mais de 90% da produ-
¢do a ter como destino a exportagio.
A empresa portuguesa vende
nos cinco continentes, exportando
para 35 paises, mas os Estados
Unidos da América s3o o mais im-
portante mercado fora e portas,
seguindo-se, na Europa, o merca-
do francés e, mais longe, o inglés.

A empresa minhota é especial-
mente conhecida pelos lencéis que
fabrica, sendo fornecedora da rou-
pa de cama para cadeias de hotéis
de renome como o Ritz, Marriot,
Sheraton ou InterContinental. O
reconhecimento é geral e a empre-
sa orgulha-se de estar referenciada
por ter sido uma das marcas sele-
cionadas para figurar no dlbum
oficial comemorativo do jubileu de
platina da rainha Isabel II, do Rei-
no Unido, em que sdo revistos os
70 anos como chefe de estado,
através de 250 imagens, entre as
quais uma roupa de cama fabricada
pela Lameirinho.

Além da capacidade industrial, a
empresa liderada por Paulo Coe-
lho Lima conta com uma rede de

Presidente-executivo
da Lameirinho

O reconhecimento

€ geral e a empresa
orgulha-se de estar
referenciada por ter
sido uma das marcas
selecionadas para
figurar no album oficial
comemorativo

do jubileu de platina
da rainha Isabel I,
do Reino Unido.

comercializacdo, com lojas oito fi-
sicas e distribuicao online. Estd
presente no mercado com as mar-
cas proprias Lameirinho Collec-
tion, Home Attitude, ASA e Hier-
ba (que integraram o portef6lio
com a aquisi¢io da Monesal, em
Barcelona), mas também estd li-
cenciada para maracas como Puri-
ficaciéon Garcia, Agatha Ruiz De
La Prada, Antonio Miro e Namo-
rar Portugal, vendendo através de
plataformas como a La Redoute ou
a Amazon. Acresce a operacio em
regime de private label para, por
exemplo, a Zara Home, do grupo
Inditex, ou a Pinzon, da Amazon.

A capacidade de producio anual
da Lameirinho sera de, aproxima-
damente, cinco milhdes de pecas
téxteis para o lar - um segmento
que inclui roupa de cama, de mesa
e banho -, utilizando uma varieda-
de grande de tecidos, com o mer-
cado do luxo a ter um peso rele-
vante. “Para nos diferenciarmos, a
nossa aposta sao os produtos de
nivel cada vez mais alto, de luxo e
hiper-luxo”, apontou Paulo Coe-
lho Lima, ainda em 2020.

Mesmo com a pandemia, em que
adaptou as suas linhas de producio
para o combate a Covid-19, contri-
buindo com o apoio a unidades
hospitalares com os seus produtos
e pelo equipamento de espacos de
acolhimento criados para receber a
populacdo mais idosa, a Lameiri-
nho fechou 2019 com uma fatura-
¢do de 53,8 milhoes de euros, o que
representa uma ligeira descida face
a 2018, mas registando um aumen-
to da rendibilidade. No ano seguin-
te, as vendas aumentaram 11,5%,
para 60 milhdes de euros, com a
gestdo a premiar o esforco da equi-
pa durante os tempos de instabili-
dade da crise pandémica com um
prémio pecunidrio geral.

A empresa assume como missao
“produzir e distribuir produtos de
téxtil-lar que visam proporcionar
ao consumidor final bem-estar, mo-
mentos especiais e experiéncias uni-
cas’, aliando “a qualidade do produ-
to a uma constante atualizacio do
design, procuramos sempre perce-
ber, satisfazer e superar as expecta-
tivas dos clientes”, defendendo
como valores a “integridade, quali-
dade, exceléncia, inovacio e design,
confianca e confidencialidade”.

A terceira geracdo da familia
Coelho Lima na lideranca da em-
presa promete manter o lema de
transmitir “emocdes e bem-estar”.
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“Municipios
tem tido um papel
fulcral na captaca
de investimento”

Presidente da Camara de Comércio e Industria Luso-Francesa (CCILF)

Portugal continua a ser encarado como um destino atrativo para
o investimento estrangeiro, mesmo que a pressao sobre o talento
continue elevada e os custos do imobiliario gerem preocupacao.

rsferreira@medianove.com

Portugal é atrativo para o investi-
mento estrangeiro, considera o
presidente da Camara de Comér-
cio e Inddstria Luso-Francesa
(CCILF), Fabrice Lachize, que
aponta a qualidade de vida, a esta-
bilidade social, a seguranca ou a
fiabilidade e cobertura das infraes-
truturas como vantagens competi-
tivas. Os investidores franceses
considerardo isto mesmo, ji que se
tornaram lideres no investimento
estrangeiro em Portugal.

Em entrevista ao Jornal Econé-
mico, Fabrice Lachize refere, tam-
bém, a qualificacio a mio de obra,
mesmo com a pressio geral sobre a
captacio e retencdo de talento,
como fatores que ajudam a chamar
investimento estrangeiro, e assi-
nala, ainda, o quadro tributirio
para quem quer desenvolver pro-
jetos inovadores.

No final, enaltece o trabalho
desenvolvido por organizacdes
como a Aicep Portugal Global, a
Agéncia para o Investimento e Co-
mércio Externo de Portugal, mas
também os municipios portugue-
ses, que se tém tornado um agente
relevante no processo de captacido
de investimento estrangeiro, pro-
porcionando apoio, mas também
beneficios fiscais.

Franca tornou-se o maior
investidor em Portugal.

A que se deve esta preferéncia
dos investidores?

Franca é um parceiro comercial de
longa data para Portugal, ocupan-
do uma posicdo muito importante
e que se tem vindo a consolidar,
ano apos ano. As boas relacdes bi-
laterais existentes, politicas e co-
merciais, assim como a excelente
imagem que Portugal deu nos
tempos de crise, fizeram do pais
uma das mais atrativas economias
da Europa.

Devidos a estes fatores, aos quais
acrescentamos Otimas condicoes e
ativos interessantes, os investi-
mentos estrangeiros, entre os

quais os franceses, tém aumentado
nestes ultimos anos, tanto através
de novos projetos como da expan-
sdo de projetos ja existentes.

A estabilidade social de Portugal
da confianca as empresas francesas
e o facto de ji cd estarem muitas
implantadas, com histérias de su-
cesso, facilita a decisdo de investir
no pais.

A CCILF tem tido também um pa-
pel muito ativo no apoio ao inves-
timento francés em Portugal, or-
ganizando regularmente reunides
em Franca para promover as opor-
tunidades do mercado portugués,
dinamizar o investimento em Por-
tugal e apresentar Portugal como
destino privilegiado para relocali-
zacio de empresas.

Ao longo do ano, realizamos tam-
bém vérios féruns sectoriais cujo
objetivo é proporcionar encontros
de networking e de negécios entre

A estabilidade social
de Portugal da
confianca as empresas
francesas e o facto de
ja ca estarem muitas
implantadas, com
histérias de sucesso,
facilita a decisao

de investir

empresas francesas e portuguesas.
Mas para além disso, dispomos
também de servicos personaliza-
dos para a procura de parceiros co-
merciais (clientes e/ou fornecedo-
res), instalacdes, colaboradores
etc. Todo este trabalho é realizado
em conjunto com 0OS NOSSOS aSSO-
ciados (atualmente mais de 650
empresas).

Considera que Portugal

é um mercado atrativo para

o investimento estrangeiro, no
geral? Quais sdo as principais
vantagens que identifica?
Portugal apresenta intimeras van-
tagens para as empresas que pre-
tendem implantar-se aqui. A sua
atratividade continua a residir em
fatores como a qualidade de vida, a
estabilidade social, o clima de se-
guranca, a fiabilidade e cobertura
das infraestruturas —de transpor-
tes, de telecomunicacdes, também
energéticas —, uma mio de obra
qualificada... sem esquecer uma
tributacdo vantajosa para particu-
lares e investidores que queiram
desenvolver projetos inovadores.
Existem inumeras medidas pensa-
das para atrair os investidores es-
trangeiros. Os municipios, por
exemplo, tém tido um papel fulcral
nessa parte, tendo alguns criado
departamentos de apoio ao inves-
tidor propondo beneficios como a
reducio ou até isencdo da tributa-
¢do local, tudo em prol de tornar a
regido mais apetecivel para as em-
presas que se instalam nos seus
territérios, gerando, assim, n3o sé
valor para o municipio, mas tam-
bém criando novos empregos.

E pelo lado negativo,

que constrangimentos
identifica ao desenvolvimento
de projetos de investimento
estrangeiro?

Penso que os principais constran-
gimentos sdo o recrutamento de
novos talentos e o preco do imobi-
lidrio, nomeadamente no que res-
peita as rendas.

Como disse anteriormente, as
competéncias profissionais estdo
bem presentes em Portugal, mas

:
|

i i

it

: s

i % i

R

sesanen e z§$a

L

ittt SRR

I iy

SR

g S

i 3’:%1% it

piiziisistite i i

i s HER

R i

R

= R

s

tal como acontece em outros mer-
cados europeus, o mercado do tra-
balho portugués vé-se confronta-
do com uma tensio sem preceden-
tes, que afeta todos os setores e
perfis. Todas as empresas estio a
ter cada vez maior dificuldade em
recrutar.

O aumento dos precos no sector
imobilidrio pode ser também um
entrave a instala¢ao tanto de no-
vos colaboradores como de inves-
tidores em certas cidades do pais,
como Lisboa e Porto, que regista-
ram dos maiores aumentos [de
custos].

Acredita que esta tendéncia
de primazia do investimento

francés em Portugal

vai manter-se?

As empresas francesas investem,
atualmente, em todos os sectores
da economia: automovel, aerondu-
tica, distribuicdo, agroalimentar,
financeiro e tecnolégico, call cen-
ters e turismo. Mas Portugal atrai
também investimentos em nichos
de mercado mais exigentes, tais
como os sectores da satde e da
energia.

Penso que os investidores deve-
riam ndo so criar projetos de raiz,
mas também apostar no desen-
volvimento de parcerias com em-
presas portuguesas ou, ainda, ad-
quirir empresas jd existentes no
mercado.
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Além do investimento,

como tém evoluido a

s relacoes comerciais

entre Portugal e Franca?
Temos um crescimento de 17%
nas exportacdes para Franca,
quanto as importa¢des constata-
mos um acréscimo de 15% [este
ano], em relagio ao ano de 2021. A
vantagem das relacdes comerciais
entre os dois paises é que todos os
sectores industrias estdo abrangi-
dos, nio ficamos reduzidos a al-
guns; é muito variado o que per-
mite um equilibrio e alguma segu-
ranca em caso de crise.

O peso das empresas francesas
em Portugal é superior ao das
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empresas portuguesas em
Franca. O que lhe falta as para
terem uma maior intervencao
no mercado franceés?

Mais de 5.500 empresas portugue-
sas ja trabalham com e no mercado
francés, é assim dificil dizer que
lhes falta alguma coisa para se des-
envolverem neste mercado.

A Franca é a sétima economia
mundial, a segunda ao nivel da
Unido Europeia, é natural que seja
um mercado apetecivel e priorita-
rio para as empresas portuguesas,
mas, no entanto, nao ¢ um merca-
do fécil.

Muito tem sido feito para apoiar
0s empresarios nacionais nos seus
projetos, saudamos a AICEP, que
os tem acompanhado em diversas
vertentes, assim como as agéncias
regionais de desenvolvimento em
Franca.

Os empresarios portugueses tam-
bém estdo muito bem preparados,
conhecem bem este mercado e sa-
bem antecipar as dificuldades.

A CCILF tudo faz para assegurar
que estas relacdes comerciais
continuem a progredir significa-
tivamente. Organizamos regular-
mente, em Franca, missdes para
procura de agentes comerciais
destinadas a empresas portugue-
sas que desejam exportar. Somos
parceiros de virias associacdes
profissionais e acompanhamos
muitas empresas durante os nos-
sos roadshows em Franca ou
através dos nossos encontros
com agentes franceses. A CCILF
é também a representante da
Promosalons em Portugal, cujo
papel é permitir aos empresarios
portugueses visitar feiras inter-
nacionais em Franca.

Como olha para o atual

estado da economia europeia

e que expectativas tem

quanto a sua evolucao?
Estamos atentos aos aconteci-
mentos internacionais, nomeada-
mente ao que se passa na Ucrania
e na Russia com consequéncias
penalizadoras para a Europa. Se-
guimos os mercados econdémicos
asidticos, americanos e europeus
e observamos também os movi-
mentos sociais que estdo a acon-
tecer. Claro que estamos todos
preocupados com o futuro e de-
Vemo-nos preparar para varios
cendrios.

A CCILF pertence a rede das Ca-
maras de Comércio Francesas no
mundo que engloba 125 Camaras
em 95 paises e reune mais de
38.500 empresas. Em 2023, ten-
cionamos dinamizar as oportuni-
dades de negécios desenvolvendo
sinergias com as empresas desta
rede internacional. Assim, mante-
nho-me positivo e crente num fu-
turo promissor para as nossas em-
presas.

Que avaliacio faz da edicao
deste ano dos Troféus Luso-
-Franceses, a iniciativa
promovida pela CCILF?

Foi, como acontece todos os anos,
um evento muito positivo com
muitas surpresas. Muitas empresas
apresentam candidaturas com
contetdos bem elaborados e ino-
vadores.

Tirion,

um projeto

a medida

de cada cliente

Com mais de 20 anos de experiéncia, a Tirion Works Management (Tirion WM) atua no setor da cons-
trucao, desde a concecdo do projeto e orcamentagao até a execugao.

Nos Gltimos cinco anos, a Tirion WM afirmou-se no setor do retail e tem vindo a consolidar e a diver-
sificar parcerias em Portugal e nos mercados internacionais onde ja opera: Franca e Antilhas, Esta-
dos Unidos da América, RepUblica Dominicana e Alemanha.

Gragas a uma equipa multidisciplinar, a Tirion oferece uma solucao integrada capaz de responder as
necessidades e aspiragoes do cliente, incluindo a engenharia de produto, o mobiliario e multimédia.
Para cada projeto, é concebida e implementada uma solucao integrada sempre a medida das espe-
cificidades e aspiracoes do cliente.

0S NOSSOS PARCEIROS

ATirion WM ja conquistou a confianga de marcas como a Altice, a FNAC, os CTT e o Grupo Sonae, pa-
ra citar apenas algumas.

Criada em Portugal, em 2001, foi em Franga que a Tirion iniciou o seu percurso de internacionali-
zagdo com a criagao da Tirion Agencement que tem projetos em curso em varios pontos do pais e
ainda nos territorios ultramarinos de Guadeloupe, Martinica, Guiana Francesa e Ilha da Reuniao.
Ao servico do grupo Altice, a Tirion assumiu a renovagao do parque de lojas da insignia SFR, em Fran-
¢a e nos territorios ultramarinos franceses, da Meo, em Portugal, da Optimum, nos Estados Unidos
da Ameérica, e ainda da Altice Dominicana, na Repiiblica Dominicana, ajudando a dar corpo a um no-
Vo conceito, nao so ao nivel da construcao e do mobiliario, mas também das solu¢des multimédia
e experiéncia do cliente.

S6 em Franga, ultrapassam o meio milhar as lojas da SFR renovadas com a marca e qualidade do
trabalho da Tirion.

No mercado francés, a Tirion Agencement continua a operar no retail, mas os bons resultados e a
vontade de fazer mais e melhor abriram caminho a outros projetos, onde se incluem as instalagoes
dos estldios de televisdao da BFMTV em Lyon, Lille, Nice, Marselha e Toulon, e a outros parceiros co-
mo a Bouygues Telecom, a FNAC, a Google, entre outros.

VASTO PORTFOLIO NA CONSTRUGAO

A historia de sucesso da Tirion escreve-se, também, no setor da construgao com um vasto portfo-
lio que incluiu a construcao de raiz e a reabilitagao de edificado, com obras em Portugal e nos pai-
sesonde ja opera.

No contexto da parceria com a Altice, a Tirion foi a responsavel pela concretizagao das instalagoes
do Altice Campus, sede institucional do grupo em Paris, que totalizam cerca de 60 mil metros qua-
drados de escritorios e areas sociais.

Neste singular e emblematico projeto, a Tirion assegurou diversas valéncias no ambito da constru-
¢ao civil e concretizou a componente de climatizacao e a instalacao de todo o mobiliario, desde o
corporativo ao colaborativo.

A empresa tem varios projetos em execucao e em fase de concecao, muito gracas a capacidade in-
terna instalada na concegao e projeto.

O objetivo € alcangar novos mercados e contribuir para um mundo mais progressista e inovador no
setor da construgdo que é cada vez mais competitivo e impde novos desafios ao nivel da susten-
tabilidade.

Conceber e construir edificios sustentaveis € um imperativo para as empresas do setor cada vez
mais empenhadas em solidificar os alicerces para um mundo sustentavel.

Atualmente, a Tirion esta a ampliar a sua atuacao para as areas da renovacgao urbana e da instala-
cao de infraestruturas de fibra otica.

APOIO A PROJETOS LOCAIS

Avalorizagao dos colaboradores, que no conjunto dos mercados totalizam cerca de duas centenas,
e dos parceiros esta na matriz da Tirion e € uma das premissas do sucesso das suas equipas nos di-
ferentes paises e nas diversas areas de atuacao.

0 apoio a projetos locais, seja na area social, seja no desporto e na cultura, é a forma da empresa
assumir a sua responsabilidade social e ajudar as comunidades onde se insere.

A par da responsabilidade social, a qualidade e a inovagao sao marcas que a Tirion quer continuar a im-
primir aos seus projetos, independentemente da sua localizagao porque s6 assim seguimos o futuro.

TIRION

WORKS MANAGEMENT

Com o apoio
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Investimen

to de varios

sectores reconhecido pelo juri

IndUstria do plastico, construcao ou aluminio foram alguns dos vencedores nas diversas categorias que foram
distinguidas na 28?2 edicao dos troféus entregues pela Camara de Comeércio e Industria Luso-Francesa.

rreis@medianove.com

A 282 edicdo dos troféus da Cama-
ra de Comércio e Industria Luso-
Francesa (CCILF) ficou marcada
pela diversidade dos vencedores
nas diversas categorias, numa ceri-
moénia que decorreu no passado
dia 13 de outubro, no Hotel Pali-
cio Estoril.

Holding da portuguesa

Alves Ribeiro venceu

troféu investimento

A AR France Invest, uma promo-
tora imobilidria e holding no
mercado francés da portuguesa
Alves Ribeiro, foi a escolhida do
juri no troféu investimento. En-
tre os varios projetos em Franca
estd o primeiro centro de negé-
cios da nova geracdo para as dreas
de moda, acessérios e produtos
para casa. A primeira fase do pro-
jeto contemplou um investimen-
to de 150 milhdes de euros de in-

vestimento, num volume total de
500 milhoes de euros. Carlos
Martins, diretor de operacdes
daAR France Invest, salienta ao
Jornal Econdémico (JE), que este
troféu “reconhece o investimento
realizado na promogao e constru-
¢ao do Silk Road Paris - Euro Asia
Business Center”.

O responsavel adianta que a
imobilidria tem em curso curso
duas grandes operac¢des desenvol-
vimento imobilidrio e estuda no-
vos projetos para refor¢ar a sua
posicdo no mercado francés, a ni-
vel da construcio e investimento
imobiliirio, a semelhanca do que
tem ocorrido em Africa e Améri-
ca do Sul onde também est4 pre-
sente.

Webradio francéfona

vence troféu Startup

Destinada ao publico francéfono
a ‘la French Radio’ foi eleita a
vencedora na categoria startup.
Com sede em Lisboa procura che-

Evento da CCILF
distinguiu as melhores
empresas

nas categorias de
investimento, startup,
desenvolvimento
sustentavel,
exportacao,

PME e inovagao

gar ndo sé aos luso-descendentes
que voltaram a viver em Portugal,
mas também a toda a comunidade
francéfona (franceses, belgas, sui-
cos, luxemburgueses, canadianos,
etc.) e a todos os amantes da lin-
gua francesa. O seu fundador é
Thierry Burtin, que refere que
“um em cada trés franceses que
vivem em Portugal ouve a ‘la
French Radio’ todos os dias, seja
através do nosso website, aplica-
¢do ou redes sociais, 0 que é um
enorme sucesso em termos de
quota de mercado”.

A programacido é baseada em
noticias de Franca e Portugal. “O
objetivo é permitir & comunidade
francéfona (que muitas vezes tem
poucos conhecimentos da lingua
portuguesa) conhecer tudo o que
se passa em Portugal e assim com-
preender e viver melhor neste
pais, tendo uma ligacio didria com
as suas noticias”, afirma. O respon-
sivel considera que a atribuicdo
deste troféu serve de motivacao

para continuar a fazer as emissdes
diariamente e revela que este pro-
jeto vai expandir-se para Madrid,
cobrindo todo o mercado ibérico,
“indo assim ao encontro das expe-
tativas dos anunciantes que co-
brem ambos os paises”.

Inddstria dos plasticos
distinguida no
desenvolvimento sustentavel
A Vipex Comércio e Industria de
Plasticos, SA foi a empresa vence-
dora do troféu exportacdo. Sediada
em na Marinha Grande, a empresa
especializada na transformacio de
termoplastico conta com um volu-
me de negdcios de oito milhdes de
euros e exporta diretamente cerca
de 75% da sua producio, dispondo
de 22 mdquinas de injecio de
mono e bi-material como equipa-
mentos principais, tendo as suas
instalagdes oito mil m2, integrados
numa édrea de 30 mil m2. Jorge
Santos, CEO da empresa considera
que esta distincdo “é mais um im-
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portante reconhecimento pelo tra-
balho que temos desenvolvido pela
sustentabilidade do negécio no-
meadamente no ambito das ques-
toes ambientais, sociais e de go-
vernanca”, agradecendo também 2
CCILF pela iniciativa que valoriza
as relacdes entre as empresas por-
tuguesas e francesas.

A médio longo prazo a Vipex
pretende continuar a implementar
iniciativas que permitam melhorar
e adaptar a empresa aos desafios
que sdo colocados, utilizando as
melhores priticas em coeréncia
com a sua visdo, happiness drives
our architecting.

“Significa que as pessoas sio o
centro das preocupacdes da em-
presa, estdo comprometidas com o
projecto que estamos a desenvol-
Ver e conseguem transmitir este
espirito a todas as outras partes in-
teressadas, nomeadamente aos
clientes e acionistas. Desta forma,
estamos seguros de que podemos
garantir a sustentabilidade do ne-
gocio a médio e longo prazo”, ex-
plica o CEO.

Aluminio abriu portas ao
troféu exportacio

O fabrico e comércio de artigos
em aluminio, em particular por-
tas deu ao GardenGate Group o
troféu exportacio. Em 2020 a em-
presa com sede em Braga registou
um volume de vendas de 71 mi-
lhoes de euros, com 96% de ex-
portacdes para um total de 17 pai-

ses espalhados pela Europa, Afri-
ca e América do Sul.

Ricardo Correia, administrador
da empresa afirma que este prémio
¢ um reconhecimento do trabalho
desenvolvido por todos os colabo-
radores e parceiros, durante os 25
anos de vida do grupo em que esta
empresa se integra. “Significa ain-
da uma enorme responsabilidade,
num contexto particularmente ad-
verso e desafiante, para dar conti-
nuidade ao percurso de sucesso
que tem tido e estar ao nivel das
expectativas criadas a todos os seus
stakeholders”, salienta.

Os objetivos a médio longo pra-
zo também ja estdo definidos: ser o
maior fabricante europeu de pro-
dutos em aluminio para a envol-
vente da habitacdo. “A nossa mis-
sdo consistird em valorizar as habi-
tagdes através do enfoque na ino-
vacio e design, disponibilizando
solucdes mais sustentdveis, com
melhor desempenho e geradores
de maior seguranca e conforto”,
sublinha.

Construcio

assegura troféu PME

Em atividade desde 2001 e com
sede no norte de Portugal, a Tirion
Works Management atua na drea
da da construcio, desde a concecio
do projeto e orcamentacio até a
execucio, realizando também a re-
modela¢do de interiores, particu-
larmente em lojas, restauracio e
escritérios. A empresa conta ja

com mais de 75 mil m2 de 4rea e
renovada e perto de 15 mil m2 de
imobilidrio em construcio.

Teresa Costa, responsivel pela
comunicacdo da empresa, a dis-
tin¢do do troféu PME “é o reco-
nhecimento do trabalho realizado
pela empresa no mercado francés,
mas também em Portugal, ji que
ele é indissociavel. Sendo merca-
dos diferentes, em ambos, a Ti-
rion aposta na qualidade e na ino-
vacio e numa solu¢io integrada
para os seus clientes que a distin-
gue de outros players”. A médio
longo prazo a empresa pretende
consolidar e diversificar as parce-
rias em Portugal e nos mercados
internacionais onde atua. Por ou-
tro lado, a Tirion quer ampliar a
expandir a sua atividade para
além dos setores do retalho e
construcdo, nomeadamente nas
areas da renovacio urbana e da
instalacio de fibra 6tica.

“Nos diferentes setores, o obje-
tivo é alcancar novos mercados e
contribuir para um mundo mais
progressista e inovador que im-
poe, cada vez mais, desafios ao ni-
vel da sustentabilidade”, refere
Teresa Costa, realcando que a em-
presa pretende estar também ativa
na comunidade local. “A Tirion
quer continuar a apoiar projetos
locais, seja na drea social, no des-
porto e/ou na cultura incutindo,
nos préprios colaboradores, cada
vez mais responsabilidade social”,
explica.

Solucdes de refrigeracao
vencem troféu inovacao

Vista como uma das empresas li-
der a nivel europeu de solu¢des de
equipamentos de refrigeracio per-
sonalizados para lojas de pequena,
média e de grande dimensdo, a
Jordao conquistou o troféu inova-
cao. Estas solucoes sao distribuidas
por virios setores, desde super-
mercados e cafés até hotéis e res-
taurantes e a industria hoteleira
em geral. Isidro Lobo, Diretor Ge-
ral da Jordao, realca que a conquis-
ta de prémio é o reconhecimento
do foco estratégico da empresa na
inovacao.

“E também o reconhecimento do
excelente trabalho que a nossa
equipa de IDI (Investigacio Desen-
volvimento e Inovacio) tem vindo
a desenvolver, no ambito da eco
inovacio e da eficiéncia energéti-
ca’, refere. Como tal, o responsével
defende que no futuro a empresa
tem como objetivos continuar a
estar na linha da frente da inovacio
e da sustentabilidade ambiental,
criar solucoes inovadoras de refri-
gera¢io comercial que conciliem
design, alta performance, digitali-
zacdo, baixo consumo de energia e
uma menor pegada ecoldgica.

“Na Jordao a sustentabilidade
(ambiental, econémica, social,
inovacio) estd no centro da estra-
tégia, para a sua proposta de valor,
para o crescimento do negdcio e
para o sucesso no mercado”, con-
clui.

CAPACITACAO EM NUTRICAO VEGETAL
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“O mercado frances
abriu a porta” a novos
clientes e projetos

A internacionalizacao de empresas sera “mais dificil” no atual cenario
mundial, mas pode também ser uma oportunidade. “Temos de estar
atentos e preocupados”, destaca o diretor comercial da Tirion WM.

rreis@medianove.com

A expansdo internacional é “uma
necessidade comum a qualquer en-
tidade e uma forma de se manter
no mercado”. Quem o disse, na
mais recente JE Talk, da JE TV, foi
o Audit & Assurance Senior Ma-
nager da Mazars, Ricardo Nunes,
que esclarece que o processo de
globalizacio dos ultimos anos
obriga a que as economias e as em-
presas estejam “orientadas neces-
sariamente para diferentes geogra-
fias onde os clientes possam estar”.

Uma das empresas que seguiu
esse rumo, e que foi recentemente
premiada nos Troféus CCILF, foi
a Tiron Works Management. O
diretor comercial, Pedro Viana,
garante que o processo de interna-
cionalizacdo, “nomeadamente nos
mercados francéfonos, veio de
uma economia de escala”. “Em
Portugal estariamos limitados a
nossa area geografica e o mercado
francés abriu a porta a um variado
numero de clientes e projetos que,
por sua vez, nos permitiu partir
para todas as comunidades, neste
caso paises francéfonos a nivel
global”, acrescenta.

Os objetivos de crescimento,
quer a nivel europeu quer nos Es-
tados unidos estio “bastante con-
solidados”, adianta, mas o foco
permanece no mercado francéfo-

no, onde existe “a ambic¢ao de con-
solidar com novas parcerias e con-
tinuar a crescer”. Contudo, Pedro
Viana reconhece que hd que ter
“cuidado e estar atentos a todas as
circunstincias globais”, nomeada-
mente as que atualmente “nos dio
alguns inputs que ndo sdo tdo posi-
tivos”. Ainda assim, mostra-se
confiante que o crescimento “vai
continuar sustentado e em cres-
cendo nos proximos tempos”.

O contexto global que refere
prende-se, “numa primeira andli-
se”, com o que se passa na Ucrania.
A crise energética decorrente do
conflito “poderd constranger em
termos logisticos os custos de
transporte, poderemos ter alguns
problemas nesse aspeto”. Mas im-
pera sobretudo “otimisto”, subli-
nha. A Tirion pretende “continuar
a apostar nos mercados externos,

Assista a esta Talk na nossa
plataforma multimédia,
em www.jornaleconomico.pt

mas sem deixar de pensar no mer-
cado nacional” e recomenda aos
empresarios com ambicdes de ex-
pansdo que mantenham o “foco
nos mercados e na producio. Te-
mos de estar atentos e preocupa-
dos”.

Por sua vez, Ricardo Nunes an-
tevé um futuro préximo mais difi-
cil para PME com metas de inter-
nacionalizacdo. “E necessariamen-
te mais dificil porque estdvamos
num ambiente estdvel”, diz. Con-
tudo, diz o profissional da Mazars,
sair desta zona de conforto “pode-
ra ser também uma oportunidade”.
“A falta de mercado interno foi o
que fez com que tivéssemos de ir a
procura l4 fora. Deu-nos aqui uma
capacidade de conhecer novos
mercados e desses novos mercados
poderem potenciar-nos para ou-
tros diferentes”, explica.

“Acredito que vamos passar por
periodos dificeis como passimos
nas crises petroliferas de 1972 e
1979 e na crise de 2008, mas as ne-
cessidades, as pessoas e os clientes
continuam a existir. E uma ques-
tdo de resiliéncia e continuarmos a
procura de fazer melhor e da nossa
sorte. Apesar de que aqui temos
também um problema de recursos
e estamos a diminuir a capacidade
de escala. A desconfianca dos mer-
cados, entre paises, aquilo que per-
mitiu a0 mundo crescer que foi a
globalizacio pode ser agora uma
ameaca’, termina. M Com JSC
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